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Liebe Leserinnen und Leser,

Mannheim fiebert dem Start der Eishockey-
Weltmeisterschaft entgegen, im Rosengarten
treffen sich fuhrende européische Politiker,
Wirtschaftsvertreter und Verkehrsexperten,
das Stadtfest wirft bereits seinen Schatten
voraus und Mannheimer Topsportler riihren
als Botschafter die Werbetrommel fiir ihre
Stadt Diese und weitere spannende Themen
haben wir fiir Sie im neuen Newsletter zusam-
mengestellt.

Viel SpaR beim Lesen!

Herzlichst
IHR STADTMARKETINGTEAM®
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»Urmel auf dem Eis“ ist das offizielle Maskottchen der Eishockey-WM, fiir die ein neun mal neun
Meter grolRes Banner am Mannheimer Hauptbahnhof , Leidenschaft im Quadrat“ verspricht

Bis zu 200.000 Fans werden ab Samstag in Mannheim zur Eishockey-WM erwartet
(] L] 66 L] L] [ X (]
»Eiszeit* mitten im Friihling

Mannheim steht in den Startléchern - die Eishockey-Weltmeisterschaft (7. bis 23. Mai) kann be-
ginnen. ,Die WM 2010 ist eine tolle Sache fiir das Eishockey in Deutschland und ich freue mich
besonders, dass die Spiele auch in meiner Geburtsstadt Mannheim stattfinden®, gibt Steffi Graf
als offizielle WM-Botschafterin den Fans mit auf den Weg. Bis zu einer halben Millionen werden
an den drei Spielorten Mannheim, K6In und Gelsenkirchen (Eréffnungsspiel) erwartet - rund
200.000 alleine in der Quadratestadt, wo unter anderem die Topteams aus Kanada und Schwe-
den um den Einzug in die K.o.-Runde kdmpfen. Insgesamt werden ab Samstag 26 Spiele auf dem
Eis der Mannheimer Adler ausgetragen. Uber 1000 akkreditierte Journalisten und zehn TV-Sta-
tionen versorgen den gesamten Globus mit Live-Bildern und Hintergrundberichten aus der Kur-
pfalzmetropole. Um diese gigantische Werbeplattform gezielt nutzen zu kénnen und die Eis-
hockey-WM in ein zweiwdchiges Festival mit nachhaltigem Erinnerungswert zu verwandeln, hat
Mannheim im Rahmenprogramm viele ,,Specials” kreiert. Den Startschuss gibt der Einzelhandel
am kommenden Samstag (8. Mai) mit dem 3. Einkaufs-Musikfest in der City, das passend zur WM
diesmal unter dem Motto , Tlten, Eis und Tone* steht Public Viewing, Musik, Spalk-Wettbewerbe
und kulinarische Spezialitdten aus den WM-Teilnehmerldndern verkiirzen den Eishockey-
Anhéngern dann die Zeit zwischen den Spielen im Fandorf an der SAP ARENA und schon beim
Entree im Mannheimer Hauptbahnhof macht die Ausstellung ,,7o Jahre Eishockey in Mannheim*
Lust auf die schnellste Mannschaftssportart der Welt. Uber 300 freiwillige Helfer unterstiitzen in
Mannheim das Programm zur Eishockey-WM, von der auch die Hotellerie profitiert - allein
Mannschaften, Betreuer und Schiedsrichter bescheren der Quadratestadt mehr als 5000 Uber-
nachtungen. Es ist angerichtet, auf dem Eis wird es heif3.

www.stadtmarketing-mannheim.de
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ROTTERDAM

EUROPEAN
CORRIDOR

CONFERENCE

Die ,European Corridor Conference” findet
am 7. Mai im Rosengarten statt.

Innovationspreis
des Landes
Baden-Wiirttemberg

- DR.-RUDOLF-EBERLE-PREIS -

&
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Noch bis zum 31. Mai kénnen kleinere und
mittlere Unternehmen am Wettbewerb um
den Dr. Rudolf-Eberle-Preis teilnehmen.

Diringer & Scheidel beginnt mit dem Bau auf
dem ,Gliickstein-Carré*.

WIRTSCHAFT UND WISSENSCHAFT

European Corridor Conference fiihrt Politik und Wirtschaft in Mannheim zusammen
® (] (X
Meilenstein fiir Europas Zukunft?

Mannheim riickt in den europdischen Fokus: Die ,,European Corridor Conference* fiihrt am

7. Mai im Rosengarten alle kontinental relevanten Akteure aus den Bereichen Logistik, Schiff-
und Schienenverkehr, Raumplanung und Politik zusammen. Hintergrund ist der geplante Ausbau
des ,Korridors 24“, der Nord-Siid-Eisenbahnachse zwischen dem Nordseehafen Rotterdam und
dem Mittelmeerhafen Genua. Die Mannheimer Konferenz kénnte zum Meilenstein auf dem
Weg zur Umsetzung eines der wichtigsten européischen Verkehrsprojekte der nachsten Jahre
werden. SchlieRlich sollen im Rosengarten die Grundlagen fiir eine gemeinsame politische Ko-
ordination aller betroffenen Gebietskdrperschaften gelegt werden. Neben hochkaratigen
Experten aus dem gesamten Korridorbereich werden wichtige Unternehmensvertreter und
Entscheidungstréager der Europdischen Union erwartet Mit der Organisation der Konferenz hat
das Europabiiro Mannheim die mannheim:congress GmbH (m:con) betraut - von der Planung
tber Teilnehmerregistrierung, Referentenbetreuung, Ausstellungsorganisation und Konferenz-
technik bis hin zum Marketing sowie der Betreuung der Homepage.

www.mcon-mannheim.de, www.code-24.eu

Dr. Rudolf-Eberle-Preis 2010: Bewerbungsfrist lduft bis zum 31. Mai
Preisverdachtige Innovationen

Der Countdown lauft: Noch bis zum 31. Mai kénnen kleine und mittlere Unternehmen aus In-
dustrie, Handwerk und technologischer Dienstleistung am diesjahrigen Wettbewerb um den
Dr. Rudolf-Eberle-Preis, den Innovationspreis des Landes Baden-Wiirttemberg, teilnehmen.
Fir beispielhaft innovative Produkte, Verfahren oder Dienstleistungen winken Preise in einer
Gesamth6he von 50.000 Euro. Klein, aber fein: Der Wettbewerb richtet sich ausschlieBlich an
Unternehmen mit maximal 500 Beschéftigten und einem Jahresumsatz von nicht mehr als
100 Millionen Euro. Die Mittelstandische Beteiligungsgesellschaft Baden-Wiirttemberg (MBG)
lobt zudem erneut einen mit 7500 Euro dotierten Sonderpreis aus. Der Zusatzwettbewerb ist
eine Plattform fur junge Unternehmen, die nicht &lter als zehn Jahre sind und mit bis zu

100 Beschiftigten einen Umsatz von maximal zehn Millionen Euro erzielen.

www.innovationspreis-bw.de, www.rhein-neckar.ihk24.de

Mannheim 21: Diringer & Scheidel verkauft 250 Wohneinheiten im Gliickstein-Carré
Weiterer Baustein in Mannheim 21

Diringer & Scheidel steht in den Startlochern: Mit dem Baubeginn einer flinf- bis sechsgeschossi-
gen Anlage mit 250 Mietwohnungen auf dem ,,Gluickstein-Carré“ wird die stadtebauliche Neu-
gestaltung des ehemaligen GieRereiareals von John Deere auf dem Lindenhof - Teil des Stadt-
entwicklungsprojekts Mannheim 21 - abgeschlossen. Die D&S Unternehmensgruppe hatte zu-
ndchst das benachbarte ,LanzCarré" als Projektentwickler und Bauherr realisiert. Die zukuinftige
Wohnanlage im ,,Gllickstein-Carré“ hat D&S Mitte Mérz 2010 an einen institutionellen Anleger
verkauft. Im Sommer will D&S mit dem Bau der elf Gebdude (Gesamtwohnfldche 16.660 m?,

190 Tiefgaragen- und 60 Aulenstellpldtze, Planung Architekturbtiro Schmucker und Partner
Mannheim) beginnen und tibernimmt vertragsgemaR auch deren Vermietung. Im , Gllickstein-
Carré" ist zudem ein Biirohaus mit rund 6000 Quadratmetern Nutzflache vorgesehen. Als klassi-
sche Bauunternehmung 1921 gegriindet, zéhlt die eigentiimergeftihrte Unternehmensgruppe

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Diringer & Scheidel heute mit rund 2000 Mitarbeitern zu den bedeutenden mittelstandischen
Arbeitgebern in der Region und im Bereich Berlin-Dessau-Leipzig. D&S betdtigt sich in fast allen
Sparten des Baugewerbes einschliefRlich branchenverwandter Bereiche, auch im Ausland. Als
Projektentwickler und Betreiber von Service-Immobilien behauptet sich D&S mit seinen Tochter-
gesellschaften avendi Senioren Service GmbH und ARIVA Hotel GmbH und rund 8oo Mitarbei-
tern erfolgreich am Markt und expandiert weiter im Dienstleistungsbereich.

www.dus.de, www.mannheimz21.com

%‘(J biicherengelorg

Mannheimer SIFE-Team unterstiitzt mit seinem neuen Charity-Portal soziale Projekte
o (]
In jedem Buch ein Engel

Auf dieses Team kann Mannheim stolz sein: Nach dem grol3en Erfolg beim SIFE-World-Cup im
vergangenen Oktober (erstes deutsches Final-Team tiberhaupt) ruht sich die Studierendengrup-
pe der Mannheimer Universitdt nicht auf den Lorbeeren aus, sondern sorgt mit neuen sozialen
Projekten weiter flr Aufsehen. In 17 EinzelmalRnahmen arbeitet die 97-kdpfige Gruppe derzeit an
unterschiedlichen Problemstellungen, darunter das Projekt ,biicherengel.org*. Das Charity-Portal,
das mit dem Online-Shop ,,Buch 24“ kooperiert, ist seit Marz am Netz. Das Prinzip: Bei der Litera-
tur-Bestellung tiber ,blicherengel.org" werden automatisch und ohne Aufpreis 5;1 Prozent des
Kaufpreises an Hilfsorganisationen aus der Metropolregion Rhein-Neckar gespendet. Derzeit
profitieren die ,Aktion Zusammenwachsen®, die die Integration von Kindern mit Migrations-
hintergrund zum Ziel hat, und das StraBenkinder-Projekt ,,Freezone" von der Mannheimer SIFE-
Idee. SIFE (Students In Free Enterprise) ist eine an tiber 1800 Universitaten in 47 Landern welt-
weit tatige unpolitische Non-Profit-Organisation. 1975 in den USA gegriindet, bietet SIFE Stu-
dierenden unter anderem die Méglichkeit, bereits wahrend der Studienzeit Kontakte zu Ent-
scheidungstragern namhafter Unternehmen aufzubauen.

www.blicherengel.org, wwwi.sife.de
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Genuss flr alle Sinne: Baden-Wiirttemberg,
Rheinland-Pfalz und Hessen présentieren zur
Staufer-Ausstellung jeweils einen eigenen Wein.

Spezielle Staufer-Weine aus Baden-Wiirttemberg, Rheinland-Pfalz und Hessen
Edle Tropfen zum Kulturgenuss

Ein Genuss fur alle Sinne: Die Bundesldnder Baden-Wiirttemberg, Rheinland-Pfalz und Hessen,
die gemeinsam das Stauferjahr 2010 feiern, prasentieren zur Staufer-Ausstellung in den Reiss-
Engelhorn-Museen (ab 19. September) jeweils einen eigenen Wein. Baden-Wirttemberg hat vor-
gelegt: In Zusammenarbeit mit dem Tourismus-Marketing des Landes und den Mannheimer
Reiss-Engelhorn-Museen haben die Fellbacher Weingartner mit dem trockenen 2008er Ldmmler
Trollinger eine Sorte zum Stauferwein gekdirt, die das Ausstellungsthema ,Die Staufer und Italien
auf besondere Weise untermalt. Die dem Wein zugrunde liegenden roten Trauben werden seit
jeher nur im italienischen Stdtirol und in Baden-Wiirttemberg gekeltert — beides Landstriche, die
von Friedrich Barbarossa und Friedrich II. regiert wurden. Das Etikett des Stauferweins, der Ende
Mérz beim ,Festival der Weingenisse* in Fellbach vorgestellt wurde, ziert der bertihmte Thro-
nende Herrscher aus New York, das Hauptmotiv der Mannheimer Ausstellung.

www.staufer2o1o.de, wwwwweg.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Das englische Theaterfestival ,Here & Now*
findet zum dritten Mal statt

Das Mannheimer Nationaltheater unterstiitzt
erneut die Mannheimer Schultheaterwoche.

Last FM-Mitgriinder Michael Breidenbruecker.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

Das TiG 7 veranstaltet zum dritten Mal das englische Theaterfestival ,,Here & Now*
o (]
Britische Theaterkunst

Very british: Vom 6. bis 15. Mai veranstaltet das Theaterhaus TiG 7 zum dritten Mal das englische
Theaterfestival ,Here & Now". Er6ffnet wird das Festival am 6. Mai mit der englischsprachigen
Eigenproduktion ,,A Country* von Martin Crimp. Ein Leckerbissen flr Theaterfreunde ist anschlie-
Rend das Stiick ,,Out Of Chaos*, eine erfolgreiche multinationale Produktion des Londoner
»1emple Theatre®. Weiterer Festival-Hohepunkt: Chris Thorpe und Jon Spooner vom ,,Unlimited
Theatre" in Leeds inszenieren gemeinsam mit dem TiG 7-Ensemble eine Uiberarbeitete Version
von Thorpes Werk ,Static. Fiir den krénenden Festival-Abschluss sorgt schlie@lich das Live-Art-
Duo ,Action Hero" aus Bristol mit seiner mitreiBenden Performance ,,A Western®.

wwwitigz.de

Bemerkenswerte Inszenierungen wihrend der 28. Mannheimer Schultheaterwoche
Vorhang auf fiir Nachwuchstalente

Die Mannheimer Schultheaterwoche ist gute Tradition: Zum 28. Mal raumt das Nationaltheater
vom 6. bis 9. Mai seine Biihnen frei und macht Platz fur den kiinstlerischen Nachwuchs. Vier Tage
lang hebt sich im Schnaww! und im Studio Werkhaus der Vorhang fiir bemerkenswerte Schulthe-
ater-Inszenierungen aus dem gesamten Rhein-Neckar-Raum und der Vorderpfalz. Das Repertoire
der Nachwuchsschauspieler reicht von Produktionen, die orientiert am Literaturtheater einen
dramatischen Text in den Mittelpunkt stellen, bis zu zeitgendssischen Theaterformen, die perfor-
mativ das Verhiltnis von Spieler und Figur befragen. Die Jury hat die Qual der Wahl: Theaterfach-
leute, Lehrer und Schiiler wahlen zum Abschluss der Schultheaterwoche aus zahlreichen Bewer-
bungen richtungsweisende Produktionen aller Schulformen und Altersstufen aus.

www.nationaltheater-mannheim.de

nFuture Music Camp*: Digitale Musik- und Entertainment-Branche tagt in Mannheim
Plattform fiir kreative Kopfe

Innovative Plattform fir die digitale Musik- und Entertainment-Branche: Am 29. und 30. Mai fiihrt
die zweite Auflage des ,Future Music Camp* in der Mannheimer Popakademie Unternehmer,
Medienschaffende, Studierende aus den Bereichen digital/social und music/entertainment sowie
Entscheider und Macher aus allen Feldern der Musikwirtschaft zusammen. Nach der erfolgrei-
chen Premiere im vergangenen Jahr ist das Programm um attraktive Elemente erweitert worden:
Expertentalks, Workshops, Technologie-Showcases und ein ,,Developer Day* machen das ,,Future
Music Camp* zu einem spannenden Lead-Event fur alle Kreativen aus den digitalen Kultur- und
Entertainment-Bereichen. Als Speaker fiir den neu geschaffenen Konferenzpart konnten bislang
der renommierte Autor und Journalist Janko Roettgers, LastFM-Mitgriinder Michael Breiden-
bruecker und die anerkannte Social Media- und Mobile Entertainment-Beraterin Renate Nyborg
gewonnen werden.

www.futuremusiccamp.com, www.popakademie.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Auf Vordermann gebracht: Das Schatzkistl
geht mit frischem Glanz in die Saison.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

Die Renovierungsarbeiten im Musik-Kabarett Schatzkistl sind abgeschlossen
Frisch poliert in die Friihjahrssaison

Neuer Glanz im Schatzkistl: Nach tiber elf Jahren Spielbetrieb mit mittlerweile tiber 160 Veran-
staltungen pro Saison ist das Mannheimer Musik-Kabarett griindlich renoviert worden. Die Ver-
wandlung des schmucken Theatersaals nach den Ideen von Kreativkopf Jiirgen Tekath ist gelun-
gen. Die in dunklem Tiefrot angelegten Wénde schaffen eine angenehme und gemiitliche At-
mosphdre, dadurch kommt die Biihne als Herzstlick noch besser zur Geltung. Die Bronzespiegel,
die die ehemals dunklen Nischen und die Bar zieren, verhelfen dem Schatzkistl zu seiner ,wah-
ren GroRe*. AuRerdem genieRen die Géaste die Vorstellungen jetzt an neuen Tischen - die pas-
senden Sttihle folgen im Herbst. Unterstiitzt wurden die Renovierungsarbeiten, bei denen auch
das Schatzkistl-Team um Impressario und Kiinstlerischer Leiter Peter Baltruschat kraftig Hand
anlegte, vom Forderkreis KulturNetz Mannheim Rhein-Neckar.

www.schatzkistl.de

Die neue Homepage ist online.
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Jubildumsauflage: Das 20. Stadtfest wird neue
MaRstéabe setzen.

LEBENSQUALITAT UND FREIZEIT

Neu gestaltete Homepage steigert die Vorfreude auf das ,,Mission Olympic‘“-Finale
Frisch designed auf die Zielgerade

Schlag auf Schlag: Die Eishockey-WM ist das tiberragende Sportthema des Friihlings, doch nach
dem letzten Bully in der SAP ARENA riistet sich Mannheim gleich wieder fur ein sportliches
GroRereignis - das Finale der ,Mission Olympic* vom 16. bis 18. Juli. Der eigens flir den Wettbe-
werb der sportlichsten Stadte Deutschlands krejerte Internetauftritt hat — untersttitzt von der
Stadtmarketing Mannheim GmbH - auf der Zielgeraden ein neues Design erhalten. Neben den
wichtigsten Informationen zum Wettkampf und zum Finale findet sich auf der neuen Webseite
auch eine Anbindung zu den immer bedeutenderen Web 2.0-Medien. Im ,,facebook“-Account
erscheinen aullerdem die Neuigkeiten zum Festival in Echtzeit. Fans der Seite kénnen hier auch
gleich Riickmeldungen zu den einzelnen Aktionen geben und zum Mitmachen aufrufen.

www.mission-olympic-mannheim.de

20. Stadtfest: Neue Organisation, neue GroRsponsoren / 300.000 Besucher erwartet
® [ L] L]
Drei Feiertage in der City

Neuer Veranstalter, aber ein bewdhrtes Konzept zum runden Geburtstag: Vom 28. bis 30. Mai
verwandeln sich die Planken vom Wasserturm bis zum Paradeplatz in eine gigantische Festmeile.
Organisiert wird das 20. Mannheimer Stadtfest erstmals quasi in Eigenregie - von City Events,
einer Abteilung der GroBmarkt Mannheim GmbH. ,,Wir bringen Leben in die Stadt” lautet das
Motto des diesjahrigen Spektakels. Nomen est omen: Bis zu 300.000 Festbesucher werden an
den ,Feiertagen® in der City erwartet. Die Zukunft des Stadtfestes als Hohepunkt im Mannhei-
mer Friihjahrskalender scheint mit dem neuen Organisationsteam und nicht zuletzt dank be-
kannter und neuer GroRsponsoren - Coca Cola-Erfrischungsgetranke AG, Privatbrauerei Eich-
baum, MVV Energie AG und erstmals der Unternehmensberater PriceWaterhauseCoopers — ge-
sichert Denn Thomas Sprengel, Leiter des City-Events-Teams beim GroRBmarkt, weif3: , Alleine mit
den Standgebuihren lieRen sich die Blihnenprogramme nicht finanzieren. Nur mit Hilfe der Spon-
soren konnen wir die Vielfalt garantieren.” Neben den GrolRsponsoren aus der Wirtschaft tragt
der Mannheimer Gemeinderat 100.000 Euro zum Gesamtkonzept mit vier Biihnen, Kinderfest,
Kunst- und Handwerkermarkt sowie Partybereich in der Tiefgarage unter dem Wasserturm bei.

www.gmm.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Das Kinderfest wird groRer: Dié Flache f[]r-den
Nachwuchs verdoppelt sich.

DammerMarathon

und Du greifst nac de
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Fanny Rinne auf dem Weg nach vorne:
Die Hockeyspielerin engagiert sich als
Botschafterin fiir Mannheim.

Kinderfest am Stadtfest-Wochenende so gro8 und abwechslungsreich wie nie zuvor
(]
Kunterbunte Erlebniswelt

GroRer, bunter, spannender: Das ins Stadtfest (28. bis 30. Mai) eingebettete Kinderfest auf den
Kapuzinerplanken sto3t in neue Dimensionen vor. Die Erlebniswelt fur den Nachwuchs wéchst
auf die doppelte Fldche an - unterteilt in einen , Kreativbereich“ und einen ,Bewegungsbereich®,
in dem sich auch die Kinderfestbiihne befindet Das Programm ist so vielseitig wie nie zuvor: So
gestalten im ,Kreativbereich unter anderem Kiinstler der Freien Kunstakademie mit den Kin-
dern Objekte, die Kinderakademie fuihrt kindgerecht aufgearbeitete wissenschaftliche Versuche
durch, Bilfinger und Berger lasst junge Baumeister Briicken bauen und SCA Hygiene Products
geht ,Mit Zewa und Tempo auf WM-Siidafrika-Tour. Im , Bewegungsbereich* werden die Kinder
vom ,Zirkus Paletti“ zu kleinen Artisten ausgebildet, auRerdem sorgen ein Kletterturm, der Tret-
Traktor-Parcours von John Deere und die mobile Spielekiste fiir gute Laune. Erméglicht wird das
gigantische Kinderfest durch das Engagement von Hauptsponsor SCA Hygiene Products und
den Co-Sponsoren engelhorn, Idee Creativmarkt und MVV. Auch die Odenwald-Quelle und
Stdzucker sorgen mit Freigetranken fiir den Nachwuchs bzw. kostenloser Zuckerwatte fuir strah-
lende Kinderaugen.

www.gmm.de, www.stadtmarketing-mannheim.de

Giansehaut-Atmosphare und Party-Laune beim DammerMarathon am 15. Mai
Funkelnde Sterne am Lauferhimmel

Wenn es ddmmert, gehen in Mannheim die Sterne am Lauferhimmel auf: SchlieRlich gilt der
»MLP Marathon Mannheim Rhein-Neckar* seit 2005 als gréfter und bedeutendster Démmer-
Marathon zwischen Flensburg und Garmisch. Mehr als 11.000 Laufer am Start, Hunderttausende
Marathonfans am Streckenrand - der Lauf durch Mannheim, Ludwigshafen und das Umland
garantiert auch bei der diesjahrigen Auflage am 15. Mai Gansehaut-Atmosphare. Der Startschuss
fur das Hauptereignis, der MLP Marathon 2010, erfolgt um 17.30 Uhr am Rosengarten, gleichzei-
tig Start- und Zielbereich fiir alle anderen Wettbewerbe - darunter der engelhorn sports Halb-
marathon, der Duo-Marathon, der BASF Team-Marathon, der Rollstuhl- und der Inline-Marathon.
Fir das Motto ,Party pur auf 42,195 Kilometern“ sorgen unter anderem verschiedene Bands auf
der RPR 1-Eventbiihne vor dem Wasserturm.

www.marathonmannheim.de

Prominente Sportler sind die ersten Mannheimer Botschafter / Der Kreis soll wachsen
Sport-Asse sind starke Triimpfe

Das ist eine Spitzenleistung! Olympiasieger, Deutsche Meister und Nationalspieler engagieren
sich seit kurzem als Botschafter flir Mannheim. lhre Aufgabe: Sie sollen als Multiplikatoren fun-
gieren und Identifikation mit ihrer Heimatstadt stiften. Die ersten Auftritte haben Sarah Hecken
(Eiskunstlauf), Filip Adamski (Rudern) und Fanny Rinne (Hockey) bereits absolviert — auf dem
Maimarkt standen die sportlichen Botschafter bei Interviews und Autogrammstunden hoch im
Kurs. Auch bei der Eishockey-WM soll das Quartett ab Samstag Flagge zeigen. Die Spitzensport-
ler gehen voran, weitere Personlichkeiten aus anderen Bereichen sollen folgen: Nach und nach
mochte das Stadtmarketing den Botschafterkreis erweitern und die prominente ,Mannheim-
Delegation“ auch zu Veranstaltungen auRerhalb der Stadtgrenzen entsenden.

www.stadtmarketing-mannheim.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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TOURISMUS UND EINKAUFEN

Fiinf Monate vor dem Kulturereignis erkundeten Reisejournalisten die Region
Auf den Spuren der Staufer

Die Staufer werfen ihre Schatten voraus: Fiinf Monate vor der Ersffnung der spektakuldren Aus-
stellung ,Die Staufer und Italien” in den Reiss-Engelhorn-Museen (ab 19. September) verfolgte
eine Journalistengruppe die Spuren des mittelalterlichen Herrschergeschlechts in der Region.
Auf Einladung der Tourismus-Marketing GmbH Baden-Wiirttemberg und der Burgenstrale eV.
besichtigten 14 deutsche und schweizer Pressevertreter unter anderem den Stammsitz auf der
Burgruine Hohenstaufen und die Familiengrablege im Kloster Lorsch. Nach den weiteren Stati-
onen Bad Wimpfen, Burg Guttenberg und Heidelberg genoss der Tross in Mannheim bei Riesen-
pizza, Eisgenlissen, im Barockschloss und bei einer Stadtrundfahrt das Rahmenmotto der Staufer-
R ERRE b A Ausstellung - die ,Italienische Lebensart in Mannheim®. Fiir den krénenden Abschluss sorgte die
Die Burg Guttenberg war nur eine der vielen Stadtmarketing Mannheim GmbH mit einem Empfang im Drehrestaurant des Fernmeldeturms.

Stationen, die eine Journalistengruppe
besuchte. www.staufer2o1o.de

Tourist Information startet Stadtfiihrungssaison / Thematische Fiihrungen als Krénung
(] (] (] (]
Mannheim aus vielen Blickwinkeln

Mannheim kompakt, spannend und unterhaltsam: Ab sofort fiihren die Touren der Tourist Infor-
mation wieder wochentlich (immer samstags) in die schonsten Ecken der Quadratestadt. Per Pe-
des (,Quadrategang", jeweils ab 10.30 Uhr, Dauer: ca. zwei Stunden) oder bequem im Bus (,,Stadt-
rundfahrt®, jeweils ab 14.30 Uhr, Dauer: ca. zweieinhalb Stunden) erfahren Einzelgéste oder Klein-
§ g N R gruppen Wissenswertes zur Stadtgeschichte und erleben die Sehenswiirdigkeiten hautnah.

Bei den neuen Touren durch Mannheim Zusatzlich ermdglicht das Stadtfiihrungsprogramm das ,Erlebnis Mannheim* aus bislang unge-

Bild: Rinderspacher

kénnen Touristen die schonsten Seiten wohnten Blickwinkeln. Dafir sorgen tiber zehn auf das ganze Jahr verteilte thematische Stadt-
der Quadratestadt entdecken. fuhrungen, die jeweils unter einem anderen Leitmotto in die Quadrate eintauchen. Zum Auftakt

steht am 8. Mai ab 15 Uhr die Themenfiihrung ,Mannheimer Genuss Strecke* auf dem Pro-
gramm, ,Mannheims Bauwerke- und meister erklart die zweite Themenfiihrung des Monats
(25. Mai, 15 Uhr). Die Stadtfiihrungssaison endet in diesem Jahr am 30. Oktober.

www.tourist-mannheim.de

Sightjogging: Im Laufschritt durch die Quadrate / Pfiffige Stadtfiihrung zweimal pro Woche
(]
Dynamische Entdeckungstour

Sport trifft auf Kultur — und das Herz schldgt dabei garantiert schneller: Sightjogging nennt sich
das neue Fitness-Programm mit Mehrwert Tourist Information und die Stadtmarketing Mann-
heim GmbH préasentieren gemeinsam mit der mehrfachen ,,Ironwoman* Dani Weber das pfiffige
Konzept. Bei der Premiere waren Sarah Hecken, Mannheimer Sportlerin des Jahres 2009, und
= s e Hockey-Olympiasiegerin Fanny Rinne dabei. ,,\Vor allem fur Geschéftsreisende, die auch unter-
Laufend neue Dinge entdecken: wegs nicht auf ein regelmaRiges Sportprogramm verzichten mochten, ist das Sightjogging ein

Bild: Stadtmarketing Mannheim GmbH

Sarah Hecken, ,,lronwoman* Dani Weber spannendes Angebot*, ist Johann W. Wagner, Geschaftsfiihrer der Stadtmarketing Mannheim
und Fanny Rinne beim Sightjogging durch GmbH, begeistert. Die rund einsttindigen Sightjogging-Touren finden ab sofort jeden Dienstag
Mannheim. ab 7 und jeden Mittwoch ab 18.30 Uhr nach Voranmeldung bei der Tourist Information statt, die

Teilnahmegebtuihr betrégt 16 Euro pro Person. Neben den festen Terminen kdnnen Interessierte
Dani Weber auch zu ihrem Wunschtermin fur eine individuelle Sightjogging-Tour engagieren.

www.tourist-mannheim.de, www.daniweber.de
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TUTEN, EIS UND TONE

3. Mannheimer Einkaufsmusikfest

Das Einkaufs-Musikfest findet am Samstag,
8. Mai, in der Mannheimer Innenstadt satt.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

Eishockey-WM beginnt in Mannheim mit dem 3. Einkaufs-Musikfest in der Innenstadt
Party zum ersten Bully

Es ist angerichtet: Mannheim feiert den Startschuss zur Eishockey-Weltmeisterschaft mit einem
stimmungsvollen Event am kommenden Samstag (8. Mai, ab 16 Uhr) in der Innenstadt Parallel
zum ersten Bully in der SAP ARENA macht das 3. Mannheimer Einkaufs-Musikfest, das diesmal
passend unter dem Motto , Tliten, Eis und Tone* steht, Lust auf die Titelkdmpfe der besten Ku-
fencracks der Welt. Musik aus den Teilnehmerldndern am Paradeplatz, Live-Musik auf der Biihne
auf den Kapuzinerplanken und musikalische ,Walking Acts* in der gesamten City garnieren den
langen Shopping-Abend, an dem die Geschéfte bis 22 Uhr gedffnet sind. Appetit auf das Sporter-
eignis macht zudem der ,kulinarische WM-Markt“ auf den Kapuzinerplanken.

wwwwerbegemeinschaft-mannheim.com, www.saparena.de, www.iihfworlds2o10.com

Akzeptanzniveau
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Prasenz und Akzeptanz im Vergleich der
ersten Quartale 2005 bis 2010:

Der Trend zu immer mehr Berichterstattung
tiber Mannheim hielt auch im ersten Quartal
2010 an. Der Vergleich der ersten Quartale
seit 2005 zeigt flr das erste Quartal 2010 die
hochste Prasenz und Akzeptanz.

MEDIENPRASENZ

Auch im ersten Quartal 2010 hohes Interesse an Themen aus der Quadratstadt
(] (] [ ]
Mannheim im Medienfokus

Die Erfolgsgeschichte wird weitergeschrieben: Auch im ersten Quartal 2010 haben die regiona-
len und tiberregionalen Medien haufig und tiberwiegend positiv tiber Mannheim berichtet. Das
ist das Ergebnis der Analyse der Infopaq Deutschland GmbH im Auftrag der Stadtmarketing
Mannheim GmbH. Zwar ging die Berichterstattung nach dem Rekordergebnis im vierten Quartal
2009 (3404 Beitrage) mit 3241 Beitragen leicht zurlick, nie zuvor seit Beginn der Analyse im Jahr
2005 war das Medieninteresse an der Quadratestadt in den Monaten Januar bis Marz jedoch so
hoch. Erfreulich: Mit einem Anteil von 26 Prozent aller Beitrage nahmen der Horfunk und das
Fernsehen bemerkenswerten Einfluss auf das Medienbild von Mannheim. Im Fokus der Bericht-
erstattung standen in den ersten drei Monaten des Jahres vor allem kulturelle Themen wie der
Auftritt des Rappers Sido in der ,,Zauberfléte* am Nationaltheater und die Ausstellung ,,nano!*
im Technoseum. Hohe Medienprésenz erzielte schlieRlich auch die Mannheimer Bewerbung als
Europdische Kulturhauptstadt 2020.

www.stadtmarketing-mannheim.de, www.infopag.com

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Der Mannheimer City Airport galt als
Tagungsstétte des Gremiums bei seinem
jungsten Treffen.

Arbeitskreis Tourismus diskutierte geplante Projekte und gemeinsame Messe-Auftritte
Per Miet-Rad zur ,,netten Toilette*?

Rollen bald einheitlich gebrandete Miet-Fahrrader durch Mannheim? Gemeinsam mit der m:con,
Mannheimer Hotels und weiteren Einrichtungen denkt die Stadtmarketing Mannheim GmbH
derzeit tiber die Anschaffung pragnant lackierter Vehikel nach. Den aktuellen Bedarf bezifferte
Stadtmarketing-Geschaftsfiihrer Johann W. Wagner vor dem Arbeitskreis Tourismus auf etwa

35 bis 40 Exemplare. Das Gremium arbeitete bei seinem jlingsten Treffen am City Airport
Mannheim - dessen Key Account Manager Peter Geisler hatte als neues Mitglied die Arbeits-
gruppe eingeladen - eine gut geflillte Tagesordnung ab. Neben dem Stadtftihrungsprogramm
der Tourist Information stand auch die ,nette Toilette* auf der Agenda: In Zusammenarbeit mit
der City Werbegemeinschaft und der SCA Hygiene Products GmbH méchte das Stadtmarketing
das Projekt in Mannheim ins Leben rufen - sieben Partner sitzen bereits mit im Boot, weitere sol-
len noch gewonnen werden. Weiterer Schwerpunkt im Arbeitskreis: Wie kénnen sich seine
Mitglieder kiinftig — zum Beispiel bei Tourismus-Messen — gemeinsam mit dem Stadtmarketing
effektiver prasentieren? Das nachste Meeting der Projektgruppe ist fuir Juni vorgesehen.

www.stadtmarketing-mannheim.de, wwwiourist-mannheim.de

ABB bereichert das Mannheimer Stadtfest
mit einem Fackellauf.

NEWS DER GESELLSCHAFTER UND SPONSOREN

Beim Stadtfest: ABB arrangiert Fackellauf fiir die Special Olympics National Games 2010
(] L] (]
Olympia-Flair in den Quadraten

Beim Stadtfest reifen Medaillentraume: ABB bereichert den diesjahrigen Innenstadt-Event mit
einem Fackellauf, der die Begeisterung fuir die Special Olympics National Games 2010 entfachen
soll. Bei den nationalen Spielen kimpfen vom 14. bis 19. Juni Menschen mit geistiger Behinder-
ung in Bremen um Bestzeiten, -weiten und Medaillen. ABB unterstiitzt das Sportereignis finan-
ziell als Premium Partner, mit freiwilligen Helfern und zahlreichen Aktionen. Der Fackellauf star-
tet am 29. Mai auf dem ABB-Gelidnde in Kéfertal und fiihrt in die Innenstadt, wo die Teilnehmer
gegen 15.30 Uhr an der RPR-Biihne am Wasserturm erwartet und zum krénenden Abschluss ein
30 bis 45 Minuten langes Programm gestalten werden. Parallel findet auch ein Online-Fackellauf
auf http://specialolympics.sportme.de statt. Hier kann jeder mitmachen und die Athleten unter-
stlitzen. Denn ABB stellt bis zu 10.000 Euro zur Verfligung und spendet fir jeden Laufer, der sich
hier eintragt, einen Euro.

www.abb.de/specialolympics, www.specialolympics.de, www.nationalgames.de,
http://specialolympics.sportme.de

N\
bei der MM-Anzeigen-
pramierung fiir 2009: die Anzeige der MVV.

Dr. Haas-Mediengruppe: MVV gewinnt den MM-Wettbewerb ,,Anzeige des Jahres 2009*
o ]
Printwerbung wirkt

And the winner is ... die MVV Energie AG: Mit seinem Motiv ,,Papa, die MVV war"s* hatte das
Energieunternehmen beim Wettbewerb , Anzeige des Jahres 2009“ des Mannheimer Morgens
die Nase vorn. Die lustig-bunte Kinderzeichnung verwies die kreativen Werbekampagnen der
Privatbauerei Eichbaum GmbH (,,Ich bin und bleibe Eichbaum*“) und die eMopol GmbH (,,Stadt-
safari“) auf die Platze zwei und drei. Nie zuvor in der mittlerweile zehnjahrigen Geschichte des
beliebten Wettbewerbs hatten es die ,,MM*“-Leser derart spannend gemacht: Aus den Reihen der

9
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zwolf Monatssieger 2009 hatten sie die drei Top-Motive auf ein hauchdtinnes Kopf-an-Kopf-
Rennen geschickt. Gerade einmal 0,8 Prozent aller abgegebenen Stimmen trennten am Ende
den Sieger vom Drittplatzierten. Sehr zur Freude von MVV-Vorstand Matthias Briickmann, der
den begehrten Award bei der diesjshrigen ,MM*“-Gala im John-Deere-Forum aus den Handen
von ,MM“-Geschéftsfiihrer Dr. Bjorn Jansen, Erster Blirgermeister Christian Specht und Wein-
prinzessin Anne-Christin Doll entgegen nahm. Der neue Wettbewerb um die ,Anzeige des
Jahres 2010" ist bereits wieder in vollem Gange - die Sieger werden am 14. April 2011 gekurt

www.morgenweb.de, www.haas-medien.de

Peter Thomas, Vorstandsvorsitzender
der INTER Versicherungen.

INTER Versicherungsgruppe steigert 2009 den Rohiiberschuss deutlich
Wachstum trotz Wirtschaftskrise

Starke Antwort auf die Krise: Die INTER Versicherungsgruppe hat dank ihrer soliden Marktauf-
stellung das Geschaftsjahr 2009 mit einem verbesserten Gesamtergebnis abgeschlossen. Ob-
wohl die tiefste Wirtschaftskrise seit Bestehen der Bundesrepublik auch die traditionellen
INTER-Kundengruppen — Handwerker, heilende Berufe sowie andere Selbststandige und Frei-
berufler — betraf, gelang es, die mittelbaren Auswirkungen auf das Versicherungsgeschéft zu
kompensieren. Gleichzeitig wurde das Zukunftsprogramm ,,INTER 2010“ zur Verbesserung des
Kundenservice und der Kostenstruktur konsequent fortgesetzt. Dabei wurden deutlich messbare
Erfolge erzielt. Im abgelaufenen Geschéftsjahr lagen die gebuchten Bruttobeitrage der INTER
Versicherungsgruppe mit 7911 Millionen um 1,8 Millionen Euro tiber dem Vorjahreswert von
789,3 Millionen (+ 0,2 %). Die Bilanzsumme der INTER Versicherungsgruppe stieg um 224,3 Mil-
lionen auf 4.789,7 Millionen Euro. Der Rohtiberschuss der Versicherungsgruppe konnte deutlich
um 79 Millionen auf 70,5 Millionen Euro (Vorjahr: 62,6 Millionen) verbessert werden.

www.inter.de

Neue MaRstdbe setzt das neue Tagungs-
angebot der m:con.

Gemeinsam erfolgreich: MWV Energie, m
und engelhorn ziehen an einem Strang.

.con

»Tagungs(t)raum 69": m:con kreiert attraktives Angebot fiir kleinere Kongresse
(]
Tagen zum Festpreis

Der Schwung des erfolgreichsten Geschéftsjahres seit Unternehmensbestehen tragt innovative
Friichte: Unter dem klangvollen Motto ,, Tagungs(t)raum 69" hat die m:con GmbH speziell ftir
Tagungen mit bis zu 300 Teilnehmern ein neues attraktives Paket geschniirt. Der Name ist Pro-
gramm - die Tagungspauschale von 69 Euro brutto pro Teilnehmer deckt alle Kosten voll ab und
enthalt neben dem Tagungsraum inklusive Beamer und Tontechnik auch Kaffeepausen am Vor-
und Nachmittag, Business Lunch sowie zwei Tagungsgetranke. Zielgruppe sind vor allem Unter-
nehmen und Organisationen, die kleinere Seminare, Workshops, Tagungen oder Konferenzen
planen und dabei auf professionelle Tagungstechnik nicht verzichten wollen.

www.rosengarten-mannheim.de/de/Tagungstraum-69.htm

Elektromobilitédt: MVV Energie, m:con und engelhorn arbeiten Hand in Hand
Pioniere stehen unter Strom

Karl Benz lasst griiRen: Nach der Entwicklung des Verbrennungsmotors steht Mannheim bei der
zukunftsweisenden Weiterentwicklung wieder in der ersten Reihe. Mit einem bisher beispiello-
sen Kooperationsprojekt bringen MVV Energie, die Kongressgesellschaft m:con und engelhorn
die umweltfreundliche Zukunftstechnologie Elektromobilitdt im wahrsten Sinn des Wortes ,,auf
die StraRe“. Mitte April haben die drei Unternehmen dafiir auf dem Vorplatz des MVV-Hochhau-
ses am Luisenring gemeinsam Mannheims erste &ffentliche Ladesdule fir Elektroautos in Be-
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Italienisches Flair herrschte auf den
Kapuzinerplanken beim ,2. Europdischen
Tag des handgemachten Speiseeises”.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

trieb genommen. Im néchsten Schritt soll mit einem Shuttle-Service die Alltagstauglichkeit der
Elektromobilitdt unter Beweis gestellt werden. Geplant ist - parallel zu wichtigen Kongressen in
der Stadt - ein Pendelverkehr zwischen Hauptbahnhof, Rosengarten und Innenstadt Die Projekt-
partner hoffen, damit bereits im Herbst starten zu kénnen. Bis dahin sollen auch zwei weitere
Ladesdulen beim Rosengarten und bei engelhorn sports in der KunststralRe installiert werden.
Unter dem zielflihrenden Projektnamen ,Future Fleet” tibernimmt MVV Energie zudem gemein-
sam mit der SAP eine weitere Pionierrolle: Beide Unternehmen stellen in den néchsten Jahren
einen Teil ihrer Firmenflotte auf Elektrofahrzeuge um - angetrieben durch Strom aus Erneuerba-
ren-Energien-Anlagen.

www.mvv-energie.de

Reiss-Engelhorn-Museen werben beim ,,Speiseeis-Tag* auf den Kapuzinerplanken
(]
Appetit auf die Staufer

I[talienisches Flair auf den Kapuzinerplanken: Die Reiss-Engelhorn-Museen haben den ,,2. Europd-
ischen Tag des handgemachten Speiseeises* genutzt, um inmitten von Eiskonditoren und Be-
rufsschulen mit einem eigenen Stand den Appetit auf die spektakuldre Ausstellung ,Die Staufer
und Italien” (ab 19. September) anzuregen. Der von Spaghetti-Eis-Erfinder Dario Fontanella orga-
nisierte Event unterstrich eindrucks- und geschmackvoll das anlésslich des groBen Kulturereig-
nisses ausgerufene Jahresmotto , ltalienische Lebensart in Mannheim®. Ein ,must-have* fiir Kul-
tur- und Italienliebhaber ist in diesem Zusammenhang auch der eigens produzierte gleichnamige
Stadtfiihrer, der die mediterranen Ecken in den Quadraten beleuchtet und unter anderem neben
Fontanella weitere Verfechter der italienischen Lebensart portrétiert. Auch auf dem Maimarkt
waren die Staufer bereits allgegenwartig: Die Reiss-Engelhorn-Museen prasentierten am Eroff-
nungstag gemeinsam mit den Wormser Nibelungenfestspielen, der Generaldirektion Kulturelles
Erbe Rheinland-Pfalz, der Stauferpfalz Bad Wimpfen, dem Luisenpark und dem Stadtmarketing
Mannheim am Stand der Region ihre Veranstaltungen und Angebote zum ,,Stauferjahr 2010".

www.staufer2o1o.de

Auch Heribert Rech, Innenminister des
Landes Baden-Wurttemberg, lief3 sich fiir den
guten Zweck pieksen. Dr. Christiane Arras-
Friederich (links), Roche Diagnostics GmbH,
begriiRte den Minister und informierte tUber
Diabetes und Accu-Chek.

Roche Diagnostics beim Maimarkt: Diabetes-Management und Spendenaktion
Hilfe fiir zuckerkranke Kinder

»Welcher Blutzuckerwert ist normal?“ ,Wie kann ich den Blutzuckerspiegel beeinflussen?* Bera-
tungen und Informationen zu Blutzuckerwerten, Cholesterinspiegel und Diabetes-Management
stehen im Mittelpunkt des Messestandes, mit dem sich Roche Diagnostics den Besuchern des
Mannheimer Maimarktes in der ,Halle der Metropolregion® prasentiert (Stand 3500 in Halle 35).
Taglich zwischen g und 17 Uhr haben die Besucher hier auch die Moglichkeit, ihren Blutzucker-
und Cholesterinwert von geschultem medizinischem Personal kostenlos bestimmen zu lassen.
Damit leisten sie einen Beitrag fur einen guten Zweck, denn fur jeden durchgefiihrten Accu-
Chek Blutzuckertest spendet Roche Diagnostics einen Euro an die Stiftung ,,Das zuckerkranke
Kind“ (www.das-zuckerkranke-kind.de). Das Unternehmen présentiert in diesem Jahr auRerdem
ein weiteres Produkt aus der Accu-Chek Familie: Accu-Chek Mobile, das weltweit erste Blut-
zuckermesssystem, bei dem der Anwender nicht mehr mit einzelnen Teststreifen oder Lanzetten
hantieren muss. Zusatzlich wird am Roche-Stand téglich - jeweils von 10 bis 17 Uhr - ein An-
sprechpartner zum Thema Diabetes-Management zur Verfugung stehen und Interessierten Fra-
gen zur richtigen Datendokumentation und -analyse beantworten.

www.roche.de

n
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Das Hygienebewusstsein steigt:
Dies belegt der SCA-Hygienebericht 2010.

Elisabeth Seitz von der TG Mannheim
wurde mit dem Victor Sport-Award der
Metropolregion Rhein-Neckar ausgezeichnet.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

SCA-Hygienebericht 2010 belegt ein weltweit gesteigertes Bewusstsein
[ (1) (]
Mehr Sinn fiir Hygiene

Saubere Sache: Neun von zehn Deutschen waschen sich heute haufiger die Hande als noch vor
einem Jahr. Die verdnderten Gewohnheiten haben einen nachweisbaren Hintergrund - die
Schweinegrippe hat das Hygieneverhalten spirbar verandert Nicht nur in Deutschland, sondern
weltweit. Das ist das zentrale Ergebnis des SCA-Hygieneberichts 2010, der auf einer zum zweiten
Mal durchgefiihrten globalen Umfrage des weltweit drittgréRten Anbieters von Hygieneproduk-
ten basiert Weitere spannende Resultate in der Bundesrepublik: Drei von zehn Deutschen ver-
wenden seit der Pandemie im vergangenen Sommer mehr antibakterielle Seife und sechs von
zehn Deutschen sind vorsichtiger beim Kontakt mit anderen Menschen - insbesondere Frauen
und Personen mit hohem Bildungsstand sowie jlingere Menschen. ,Mit dem Hygienebericht
wollen wir das Bewusstsein fuir Hygiene- und Korperpflegefragen weltweit schérfen und so zu
einer fundierteren 6ffentlichen Debatte und zu einer Verbesserung der Hygienestandards beitra-
gen*, erlautert Rolf Andersson, Senior Advisor Hygiene bei SCA. Da passt es ins Bild, dass das
Trocknen der Hande mit Papierhandtlichern beispielsweise der Marke Tork von SCA Hygiene
Products aus Mannheim nachweislich die hygienisch besten Ergebnisse erzielt.

www.sCa.com

DAS STADTMARKETING GRATULIERT ...

Elisabeth Seitz (Turnen, TG Mannheim)
... zur Auszeichnung mit dem Victor Sport-Award der Metropolregion Rhein-Neckar in der
Kategorie , Leistungssportlerin®

Luitgard Schmitt
... zur Auszeichnung als ,Paul-Harris-Fellow" der Rotarier Mannheim-Kurpfalz

Der U 18 des Deutschen Basketball-Bundes (DBB)
...zum Einzug ins Finale des Albert-Schweitzer-Turniers

Den Rhein-Neckar Léwen
... zum zweiten Platz beim Final-Four-Turnier um den Deutschen Handball-Pokal in Hamburg

Roland Hartung
... zur Auszeichnung mit dem Ehrenring der Stadt Mannheim

Der MVV Energie AG
... zum erstem Platz beim Leserwettbewerb , Anzeige des Jahres 2009“ des Mannheimer
Morgens

School of Rock
... zur Auszeichnung als ,,Ort im Land der Ideen 2010*

Mannheimer Agenda Diplom
... zur Auszeichnung als ,,Ort im Land der Ideen 2010*
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KALENDER

]

WIRTSCHAFT UND WISSENSCHAFT

7 Mai: European Corridor Conference Rotterdam-Genua
Rosengarten

16. Mai: Tag der offenenTiir - Internationaler Museumstag
Technoseum

29./30. Mai: Future Music Camp

Popakademie Baden-Wiirttemberg

KUNST/AUSSTELLUNGEN
Bis 5. September: »Arche Noah, Tierplastiken von Philipp Harth*
Kunsthalle
Bis 25. Mai: Das Gold der Steppe, Fiirstenschitze jenseits des Alexanderreichs

Reiss-Engelhorn-Museen

Bis20. Juni: wFremde Heimat* - Die Kunst des Siidwestens
Kunsthalle

KLASSIK

16. Mai: BBC Philharmonic Orchestra
Rosengarten

ROCK/POP

16. Mai: Claus Eisenmann - ,hautnah*
Schatzkistl

29. Mai: Whitney Houston
SAP ARENA

KONZERTE/SONSTIGES

9. Mai: wAfrican Sanctus‘ von David Fanshawe
CityKirche Konkordien

SHOW/UNTERHALTUNG

6. Mai: Max Raabe & Palast Orchester: ,,Heute Nacht oder nie*
Rosengarten

10. Mai: Bauer in Love, Lesung mit Ralf Bauer und Pat Fritz
Capitol

FESTE/FESTIVALS/MARKTE

6. bis 15. Mai: »Here & Now*, englisches Theaterfestival
TiG7

6. bis 9. Mai: 28. Mannheimer Schultheaterwoche

Nationaltheater - Schnawwl und Studio Werkhaus

3
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8. Mai: 3. Rhein-Neckar-Comedy-Festival u.a. mit Mundstuhl,
Chako Habekost, Knacki Deuser, Lisa Feller
Rosengarten
8. Mai: wTuten, Eis und Tone* - 3. Einkaufs-Musikfest
Innenstadt
14. Mai: SLAM BW -1. Poetry Slam Landesmeisterschaft Baden-Wiirttemberg

Alte Feuerwache

Das Mannheimer Stadtfest findet vom 28. bis
30. Mai auf den Planken statt 20./21. Mai: Global Strings - Internationales Festival fiir Saitenwege
Alte Feuerwache

28. bis 30. Mai: Mannheimer Stadtfest auf den Planken & Kinderfest auf den
Kapuzinerplanken

SPORT

8. bis20. Mai: Eishockey-Weltmeisterschaft 2010
SAP ARENA

15. Mai: MLP Marathon Mannheim Rhein-Neckar

Start/Ziel am Rosengarten
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Liebe Leserinnen und Leser, )
lhre Meinung ist uns wichtig. Wir freuen uns #MVV-Lnergie rem
uber lhre Anregungen, Wiinsche und Kritik.
Falls Sie unseren Newsletter nicht mehr erhal-
ten mochten, haben Sie selbstversténdlich
jederzeit die Moglichkeit, ihn Uiber die im

Impressum angegebene Kontaktadresse abzu-

bestellen. Sollte er Ihnen gefallen haben, freu- EE’AHEN‘“
en wir uns nattrlich, wenn Sie ihn weiteremp-
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