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Liebe Leserinnen und Leser,

bei der ersten Diversity-Tagung hat das Stadt-
marketing-Team Zukunftstrends aufgezeigt und
beim friihsommerlichen Empfang anlésslich des
Maimarkt-Reitturniers sein Netzwerk gepflegt
Gut erhott hat sich die regionale Wirtschaft, der
der IHK-Konjunkturbericht ,,Volldampf* beschei-
nigt. Mit dem Seebiihnenzauber im Luisenpark,
den 16. Schillertagen am Nationaltheater oder dem
Einkaufsmusikfest , Ttiten und Téne* hat Mann-
heim in den kommenden Wochen weit mehr zu
bieten als ,,nur* den Automobilsommer — wenn-
gleich der Autogeburtstag allgegenwartig ist Diese
und weitere spannende Themen haben wir fiir Sie
im neuen Newsletter zusammengestelit
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Die Siegermotive bei , Aktiv in Mannheim“ werden ausgestellt und in der City plakatiert

Sieger bei SCA prasentiert
,Aktivin Mannheim*

Mannheim ist Deutschlands aktivste Stadt. Diesen Titel haben die Biirgerinnen und Biirger im vergan-
genen Jahr beim Wettbewerb ,Mission Olympic” gewonnen. Mit einer Rekordpunktzahl bewiesen die
Mannheimer, wie sportlich sie sind. Diese Erfolgsgeschichte wurde jetzt mit dem Fotowettbewerb
»Aktiv in Mannheim* fortgeschrieben.

Uber drei Monate konnten alle Sportbegeisterten ihre Fotos auf der Internetplattform www.unser-
mannheim.de einreichen. Fantasievolle, abwechslungsreiche und sehr unterschiedliche Motive aus ver-
schiedenen Sportarten wurden hochgeladen. Vom 15. bis 31. Mai stimmten die Nutzer tiber die 100
schonsten Motive ab. Diese sollen nun als Plakate im Stadtgebiet hingen. Zur Bekanntgabe der glickli-
chen Sieger ladt Stadtmarketing-Gesellschafter SCA Hygiene Products am 9. Juni ab 17 Uhr zu einer
Ausstellung ein. Die Gewinner-Fotos werden in AQ-GroRe gezeigt, und die Top Ten zusatzlich mit
gestifteten Preisen wie ,,autosymphonic“-Karten ausgezeichnet Auch die Mannheimer Sportler haben
sich etwas einfallen lassen und Souvenirs gespendet So gibt es unter anderem einen signierten
Hockeyschlager von Fanny Rinne sowie ein EM-Shirt von Hiirdensprinterin Carolin Nytra zu gewinnen.

SCA Hygiene Products hat sich als Hauptsponsor im vergangenen Jahr stark fr ,,Mission Olympic*
engagiert und ist deshalb auch der ideale Partner fiir die Ausstellung. Der Fachbereich fiir Sport und
Freizeit sowie der Sportkreis Mannheim werden Impressionen von ,,Mission Olympic“ sowie den Pokal
prasentieren. Alle Gewinner des Fotowettbewerbs sind personlich zur Ausstellung am . Juni eingela-
den, und am 10. Juni haben die SCA-Mitarbeiter die Gelegenheit, die Ausstellung zu besuchen. Ende
Juni werden die Siegermotive in der Mannheimer City flr Deutschlands aktivste Stadt werben.

www.unsermannheim.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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WIRTSCHAFT UND WISSENSCHAFT

e

zu einer der erfolgreichsten deutschen
Hochschulen.

Ein herausragende Stellung im bundesweiten
Ranking des Centrums flir Hochschulentwick-
lung (CHE) hat die Hochschule Mannheim inne.

Mit rund 600 Buéiness—Theaterproduktionen
in vier verschiedenen Sprachen hat es die
Visual Communication Group geschafft

Die Universitdt Mannheim zshlt eiterhin '

CHE-Ranking: Universitdt Mannheim weiterhin fithrend in gleich vier Fichern
Spitzenergebnis auf Bundesebene

Das neue CHE-Ranking belegt es schwarz auf weiR: Die Universitdt Mannheim ist eine der erfolg-
reichsten deutschen Hochschulen. Gleich in vier Fachern - BWL, VWL, Politikwissenschaft und
Soziologie - erhlt die Universitdt Mannheim die bundesweit beste Bewertung. Universitats-Rektor
Professor Dr. Hans-Wolfgang Arndt zeigte sich besonders erfreut: ,Es ist schon zu sehen, dass wir
mit unseren Kernbereichen Wirtschafts- und Sozialwissenschaften bundesweit erneut an der Spitze
stehen.” Keiner anderen Hochschule ist es bisher gelungen, sich in diesem Umfang ganz vorne zu
platzieren. Schon im letzten Jahr erreichten auch die Fakultéten fuir Geisteswissenschaften und
Psychologie ein herausragendes Ergebnis auf Bundesebene. Damit zahtt die auf ein klares Profil aus-
gerichtete Universitdt Mannheim zu den Hochschulen, die im gesamten Bereich der Wirtschafts-,
Sozial- und Geisteswissenschaften die meisten Spitzenbewertungen errungen hat

www.uni-mannheim.de

Fakultét fiir Wirtschaftingenieurwesen der Hochschule schneidet hervorragend ab
Ausnahmestellung erneut bestatigt

Bemerkenswertes Ergebnis: Die Fakultat fiir Wirtschaftsingenieurwesen der Hochschule Mannheim
halt ihre herausragende Stellung im bundesweiten Ranking des Centrums flir Hochschulentwick-
lung (CHE). Bis in die Spitzengruppe hat es die Hochschule Mannheim gleich in vier von insgesamt
funf Kategorien geschafft Vor allem in den Bereichen Betreuung, Praxis- und Berufsbezug sowie
Lehrausstattung erreicht die Fakultat fur Wirtschaftsingenieurwesen ein beeindruckendes Ergebnis.
Neben den Schwerpunkten Studium, Forschung, Lehre und Ausstattung berlicksichtigt das CHE-
Ranking auch das Urteil von 250 ooo Studierenden sowie 15 0oo Professoren zum Thema Studien-
bedingungen. Das Abschneiden der Hochschule Mannheim bestétigt das jiingste Ranking der
~WirtschaftsWoche", das die Fakultat fiir Wirtschaftsingenieurwesen unter allen deutschen Fach-
hochschulen auf dem vierten Platz sieht. Beide Rankings untermauern den hohen Ausbildungs-
standard und sind der beste Beweis daflir, dass die Hochschule Mannheim einen hervorragenden
Ruf sowohl unter den Studierenden als auch in der Wirtschaft genieRt

www.hs-mannheim.de

Visual Communication Group feiert 20-jahriges Firmenjubildum
Neues Konzept legte Grundstein

Mut wird belohnt! Vor 20 Jahren war die Visual Communication Group mit einem ganz neuen Kom-
munikationsinstrument an den Start gegangen: dem Business Theater. Seither ist es dem Unter-
nehmen gelungen, die Kommunikationsprozesse in Wirtschaftskonzernen deutlich zu verbessern.
Mit rund 600 maRgeschneiderten Business-Theaterproduktionen in vier verschiedenen Sprachen
hat es die Visual Communication Group geschafft, kreative DenkanstdiRe zu geben. Das Unterneh-
men verbindet dabei das eigene Know-how als Unternehmensberatung mit schauspielerischem
Konnen. Auf hochst unterhaltsame Art und Weise veranschaulichen die Darsteller des Business
Theaters, was es beispielsweise im Bereich Projektmanagement zu beachten gilt. Im Zusammenspiel
mit typischen Fehlern lernt das Publikum, mit welchen bewahrten Aufschieb-Techniken es fast un-
moglich ist, ein Projekt plinktlich zu beenden. Das professionelle Repertoire umfasst dabei Themen
wie die Akquisition, das Personalrecruting sowie das Gesundheits- und Fehlzeitenmanagement.

wwwyisual-mannheim.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Der BioRN Guide zeigt auf, wer was im
Biotech-Cluster Rhein-Neckar macht.

BioRN Guide: Wer macht was im Biotech-Cluster Rhein-Neckar?
Starkes Cluster auf einen Blick

Kompakst, tibersichtlich und mit vielen Details: Organisationen, die im Biotech-Cluster Rhein-
Neckar (BioRN) in der Gesundheitsforschung oder -wirtschaft aktiv sind, werden ab sofort im
BioRN Guide prasentiert. Das 130 Seiten starke Kompendium stellt neben den renommierten
Forschungseinrichtungen die Biotech- und Pharmaunternehmen der Region vor, auRerdem bran-
chenspezifische Dienstleister und Zulieferer. Gleichzeitig ist die elektronische Version des BioRN
Guide online gegangen. Die Print-Version des BioRN Guide prasentiert das Gros der fir die me-
dizinische Biotechnologie relevanten Unternehmen und Organisationen im BioRN Cluster - ein-
geteilt in Kategorien und in alphabetischer Reihenfolge. Zusatzlich zu den Firmenprofilen der
BioRN Clusterpartner enthalt das Druckwerk Fachartikel und einen Uberblick tiber den Standort
fur medizinische Biotechnologie, der im September 2008 vom Bundesministerium fur Bildung
und Forschung als Spitzencluster ausgezeichnet wurde.

www.biorn.org/guide

Die Wirtschaftslage der Rhein-Neckar-Region
hat sich weiterhin verbessert.

IHK-Konjunkturbericht: Ungebremster Aufschwung in der Region
Gute Stimmung, mehr Jobs

Volldampf voraus: Die Wirtschaftslage im Bezirk der Industrie- und Handelskammer (IHK) Rhein-
Neckar hat sich gegentiber dem Jahresbeginn noch einmal verbessert. Der aktuelle IHK-Kon-
junkturbericht fuir die Metropolregion belegt es schwarz auf wei3: Mehr als die Halfte der Unter-
nehmen sieht sich in einer guten Geschéftslage, 43 Prozent erwarten sogar eine noch bessere
Entwicklung. Die gute Stimmung wirkt sich auch positiv auf den Arbeitsmarkt aus. So plant laut
IHK-Konjunkturbericht fast ein Viertel der Firmen in der Region, in den ndchsten Monaten neue
Mitarbeiter einzustellen. 66 Prozent der Unternehmen rechnen mit einer gleichbleibenden Stel-
lenzahl. Da der Beschaftigungssaldo deutlich im positiven Bereich liegt, ist mit weiteren Stellen-
zuwdchsen zu rechnen. Auch das Investitionsklima bleibt nach Einschatzung der IHK ,sehr giin-
stig“. Am starksten ausgepragt ist der Aufschwung in der Industrie, dabei sind sowohl die in- als
auch die auslandischen Auftragseingange gestiegen.

www.rhein-neckar.ihk24.de

I\/\anneimer Wirtschaftsforscher blicken
zurtickhaltender in die Zukunft

Mannheimer Wirtschaftsforscher blicken zuriickhaltender in die Zukunft
ZEW tritt auf die Bremse

Nach dem Konjunkturboom zu Jahresanfang beurteilen die Finanzexperten des Zentrums fr
Europdische Wirtschaftsforschung (ZEW) die Aussichten fur die deutsche Wirtschaft in den kom-
menden Monaten skeptischer. Die Konjunkturerwartungen sanken im Mai um 4,5 Punkte auf

371 Punkte - der dritte Riickgang nacheinander. Der Index liegt damit weit unter dem histori-
schen Mittelwert von 26,5 Punkten. Prognose von ZEW-Président Wolfgang Franz: ,,Deutschland
hat die Folgen des Wirtschaftseinbruchs unerwartet schnell wettgemacht Diese erfreuliche Dy-
namik wird sich aber nicht ungebremst fortsetzen.“ Risiken wie die Schuldenkrise im Euroraum
und durchwachsene Konjunktursignale aus den Vereinigten Staaten sind zusatzliche Indikatoren
fur die gedampften ZEW-Erwartungen. Die aktuelle Lage beurteilen Analysten und institutionelle
Anleger dagegen so gut wie nie zuvor: Der Indikator stieg auf 91,5 Punkte und damit auf den
hochsten Stand seit Beginn der Umfrage 1991.

www.zew.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Neue Landesregierung fiir den Erhalt des Mannheimer ICE-Knotens
Machtwechsel ohne Folgen

Rickendeckung aus Stuttgart: Die neue rot-griine Landesregierung hat der Metropolregion im
Kampf um den Erhalt des ICE-Knotens Mannheim ihre Unterstiitzung zugesichert. Im Koalitions-
vertrag ist klar verankert, dass der Korridor Frankfurt-Mannheim ausgebaut werden und der
Bahnknoten Mannheim weiter von allen Ziigen angefahren werden soll. Eine Bypass-L6sung wird

i - abgelehnt Hintergrund ist die geplante ICE-Neubaustrecke Frankfurt-Mannheim. Die Deutsche
Die neue Landesregierung spricht sich fiir Bahn bevorzugt die Trassenfiihrung mit einem Bypass an Mannheim vorbei, um direkte Verbin-
den Erhalt des Mannheimer ICE-Knotens aus. dungen von Frankfurt nach Stuttgart anbieten zu konnen. Dagegen wehrt sich die Metropolre-
gion seit Jahren vehement, weil sie befiirchtet, dadurch Zug um Zug von den ICE-Verkehren der
Deutschen Bahn abgekoppelt zu werden.

Bild: dpa

www.baden-wuerttemberg.de

e

e . Studie: Die leistungsfahigsten Abiturienten entscheiden sich fiir ein Duales Studium
== B °
; DHBW hat die Nase vorn

Erste Wahl: An der Dualen Hochschule Baden-Wiirttemberg (DHBW) studieren die Abiturienten
mit dem besten Notendurchschnitt und den besten Mathematikkenntnissen. Das ist das Ergeb-
nis einer Studie der Universitét Tiibingen tiber die Unterschiede zwischen Studierenden an Uni-

Bild: DHBW Mannheim

H |
\ =—F : 3 versitdten, Fachhochschulen/Hochschulen fiir Angewandte Wissenschaften und der DHBW. Die
W= = S . A" empirische Untersuchung der Tubinger Bildungsforscher liefert den statistischen Beleg, dass sich
Erste Wahl: die Duale Hochschule Baden- die besten Abiturienten fiir ein kombiniertes Studium aus Theorie und Praxis an der DHBW ent-
Wirttemberg. scheiden. Bei der Untersuchung in den Fachbereichen Wirtschaft und Technik flossen auch

Mathematik- und Englischkenntnisse in die Bewertung ein. Hier zéhlten ebenfalls die DHBW
Studierenden zu den Besten.

www.dhbw-mannheim.de

Franz Schoppe fiihrt kiinftig die Graeff Container & Hallenbau GmbH
Erfahrener Manager

Nachfolge geregelt: Franz Schoppe tritt als neuer Geschaftsfiihrer der Graeff Container & Hal-
lenbau GmbH in die FuRRstapfen des verstorbenen Mannheimer Unternehmers Heinrich Graeff.
Der 51-jahrige Schoppe ist bereits seit tiber einem Jahrzehnt im Management des Unternehmens
tatig, das in der Mannheimer Zentrale rund 8o Mitarbeiter beschaftigt. Zusatzlich unterhalt der

. ) ] Spezialist fur Hallen- und Containerbau in der Quadratestadt einen Produktionsstandort mit
Franz Schoppe (rechts) fihrt kiinftig die Graeff etwa 70 Mitarbeitern.

Container & Hallenbau GmbH.

Bild: Graeff

www.graeff-gmbh.de

4 www.stadtmarketing-mannheim.de
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Petra Hohn neue Geschéftsfiihrerin der Graduate School Rhein-Neckar
Stabwechsel erfolgt

Ideale Besetzung: Zum 1. Mai ist Petra Hohn zur alleinvertretungsberechtigten Geschaftsfiihrerin

der Graduate School Rhein-Neckar bestellt worden. Die neue Geschéftsfiihrerin verfiigt tiber

eine mehr als 14-jahrige umfangreiche Branchenerfahrung im Bereich der Aus- und Weiterbil-

dung. Petra H6hn hat an der Universitat Mannheim Betriebswirtschaftslehre studiert und ist seit
L vier Jahren flir die Graduate School Rhein-Neckar tétig, zuletzt als Marketingleiterin. Sie folgt auf

Petra Hohn ist neue Geschaftsfiihrerin Dr. Stephan Huxold, der zum 30. April aus der Geschaftsfiihrung ausgeschieden war.

der Graduate School Rhein-Neckar.

Bild: zg

www.gsrn.de

John Deere gibt sich in Deutschland neue Strukturen / Jobs nicht betroffen
Umbau fiir mehr Wachstum

Neue Strukturen: John Deere organisiert sein Deutschlandgeschéft um. Ab dem 1. November
wird aus den bisher als Zweigniederlassung gefiihrten deutschen Unternehmensteilen eine
Landesgesellschaft in Form einer Kommanditgesellschaft - die Federfiihrung bleibt bei der US-
Zentrale des weltweit groten Herstellers von Landmaschinen. Auf die Arbeitsbedingungen

: und die Arbeitsplatze der 6000 Mitarbeiter an den sechs deutschen Standorten soll die Um-
John Deere organisiert seine Deutschland- strukturierung keine Auswirkungen haben. Wichtig fiir Mannheim: Auch die Gewerbesteuer-
geschafte um. zahlungen an die Stadt werden laut Unternehmensangaben nicht betroffen sein.

Bild: Rudolf Stricker

www.deere.de

Patent von Carl Benz in das Register des Weltdokumentenerbes aufgenommen
Symbol fiir Mobilitat

Auf der Tagung des internationalen UNESCO-Komitees ,,Memory of the World*“ in Manchester
ist die Patentschrift von Carl Benz flir das von ihm entwickelte ,,Fahrzeug mit Gasmotorenbe-
trieb“ am 25. Mai in das Register des Weltdokumentenerbes aufgenommen worden. 1886 reichte
Carl Benz das Patent fiir seinen Motorwagen beim Kaiserlichen Patentamt in Berlin ein. Dieses
Ereignis vor 125 Jahren gilt als die Geburtsstunde des Automobils, verdnderte und pragte die

Ein Nachbau des Benz-Patentmotorwagensvon  weltweite Mobilitét bis heute. ,,Das Benz-Konvolut hat weltweite Relevanz und symbolisiert den
1886, der im TECHNOSEUM ausgestellt ist Ursprung fiir unsere heutige mobile Gesellschaft, so Professor Dr. Hartwig Ltidtke, Direktor
des Mannheimer TECHNOSEUM und Mitglied der deutschen Nominierungskomitees von
»Memory of the World*. ,Als Chef des technischen Landesmuseums in Baden-Wiirttemberg, das
in der Stadt beheimatet ist, in der Carl Benz das Automobil erfand, freut mich die Aufnahme des
Dokuments in das UNESCO-Register ganz besonders".

Bild: TECHNOSEUM

www.technoseum.de

5 www.stadtmarketing-mannheim.de
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Interreligioser Austausch ist Ziel des Sympo-
siums ,,Spiritualitat in Religion und Kultur*.
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Internationales Symposium ,,Spiritualitit in Religion und Kultur* vom 2. bis 4. Juni
[
Interkultureller Dialog

Vierzig Professoren aus neun Landern Europas und dem Nahen Osten beleuchten beim interna-
tionalen Symposium ,Spiritualitdt in Religion und Kultur* unterschiedliche Aspekte des Spiri-
tuellen im interreligiosen Vergleich. Ziel der Fachtagung ist der internationale und interreligitse
Austausch auf einer wissenschaftlichen Grundlage. Veranstaltet wird das Wissenschaftssympo-
sium vom neu gegriindeten Institut fir Islamische Studien und Interkulturelle Zusammenarbeit
(IFIS & 1Z). Oberbirgermeister Dr. Peter Kurz hat flr das fur die Veranstaltung die Schirmherr-
schaft ibernommen. ,,Der interkulturelle und interreligitse Dialog hat in Mannheim eine lange
Tradition und wird mit groRer Offenheit gefiihrt. Wir freuen uns, dass das Institut ftr Islamische
Studien die Initiative ergriffen hat und den Dialog weiter fiihrt.“ Das Symposium ist zugleich die
Auftaktveranstaltung der Institutsarbeit des IFIS&IZ Mannheim.

www.ifis-mannheim.de

DER STIFTUNG METROPOIL:
REGION RHEIN-NECKAR

}
Forscher und Entwickler kénnen sich bis zum
15. Juli fiir den Innovationspreis der Stiftung
Metropolregion Rhein-Neckar bewerben.

Innovationspreis der Stiftung Metropolregion Rhein-Neckar / Anmeldung bis 1s. Juli
Forschungsprojekte mit Weitblick

Pfiffige Ideen werden belohnt: Forscher und Entwickler kénnen sich bis 15. Juli fur den Innova-
tionspreis der Stiftung Metropolregion Rhein-Neckar bewerben. Mit der Auszeichnung werden
zukunftsweisende Projekte aus Wissenschaft und Technik honoriert. Der mit 35 ooo Euro dotier-
te Preis ist auf die Bereiche Biotechnologie und Medizintechnik, Materialien und Werkstoffe,
Informations- und Kommunikationstechnik, Life Sciences und Gesundheit sowie fiir Umwelt-
und Energietechnik ausgelegt Bewerben kénnen sich Forscher, deren Arbeitsort in der Metro-
polregion Rhein-Neckar oder der Technologieregion Karlsruhe liegt.

www.m-r-n.com/innovationspreis

Eine traumhafte Kulisse kann man beim
Seebtihnenzauber im Luisenpark erleben.

KULTUR UND BILDUNG

Tolle Showacts vor einer atemberaubenden Kulisse
Seebiihnenzauber im Luisenpark

Mérchenhafte Konzertabende: Am 4. Juni beginnt die Veranstaltungsreihe Seebtihnenzauber im
Luisenpark. Zum bereits sechsten Mal findet das Spektakel statt, das besonders mit seiner einzig-
artigen Atmosphare Jahr fur Jahr bei den Besuchern punktet Zum Auftakt spielen in diesem Jahr
die Heavytones, gesanglich unterstitzt durch die Musiker Stefanie Heinzmann und Max Mutzke
(Samstag, 4. Juni, 20 Uhr). Viermal pro Woche sorgen die Heavytones fiir die musikalische Unter-
malung in Stefan Raabs Late-Night-Show TV Total, und auch die Musiker Stefanie Heinzmann
und Max Mutzke sind Z6glinge von Raab. So belegte Max Mutzke 2004 den achten Platz beim
Eurovision Song Contest und auch Stefanie Heinzmann wurde in Raabs Abendshow entdeckt.
Ebenfalls mit von der Partie: Der Kurpfalzer Wortakrobat Christian ,,Chako* Habekost mit einem
»Beschd of* (Samstag, 11. Juni, 20 Uhr). Als absoluter Geheimtipp gelten in diesem Jahr Christian
von Richthofen und Rolf Claussen. Passend zum Jubildumsjahr des Automobils prasentieren die
beiden Musiker unter dem Titel ,, AutoAuto!“ eine mitreiende Rhythmus-Rallye, die von Jazz
uber Swing bis hin zu Klassik und Rock reicht (Samstag, 18. Juni, 20 Uhr).

www.seebiihnenzauber.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Die 16. Internationalen Schillertage finden vom
2. bis 10. Juni statt.
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Spannende Sonderfiihrungen und Vortrage
rund um die Zeit von GrolRherzog Karl und
seinem GroRvater Carl Friedrich gibt es vom

8. bis 13. Juni im Mannheimer Schloss zu erleben.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

16. Internationale Schillertage vom 2. bis 10. Juni
Der Dichter als Historiker

»Macht Geschichte!, heilt es vom 2. bis 10. Juni, wenn sich in Mannheim bei den 16. Internatio-
nalen Schillertagen wieder alles um den bertihmten Dichter dreht. Gedanklicher Ausgangspunkt
des diesjahrigen Festivals ist Schiller als Geschichtsschreiber und Geschichtsphilosoph, denn der
Dramatiker Schiller war stets auch ein erfolgreicher Historiker. Wéhrend des neun Tage dauern-
den Festivals erwarten die Besucher Gastspiele renommierter Hauser wie dem Staatsschauspiel
Dresden (Don Carlos) und dem Diisseldorfer Schauspielhaus (Kabale und Liebe), Auftragsarbei-
ten internationaler Kuinstler wie Jan Lauwers und Massimo Furlan sowie AuRenprojekte in ganz
Mannheim wie das Projekt X-Wohnungen. Dazu gibt es ein vielféltiges Begleitprogramm mit
Vortragen sowie Diskussionsrunden, die mit langen Konzertnachten und den ,Schill-Out*“-Partys
an den Abenden ausklingen.

www.schillertage.de

Grof3herzoglich-badische Woche vom 8. bis 13. Juni
Reise in vergangene Jahrhunderte

Spannende Sonderfiihrungen und Vortrage rund um die Zeit von GroRherzog Karl und seinem
Grolvater Carl Friedrich gibt es vom 8. bis 13. Juni im Mannheimer Schloss zu erleben. In dieser
Zeit richten die Staatlichen Schlsser und Garten Baden-Wiirttemberg die groRherzoglich-
badische Woche aus. Der Anlass: der 225. Geburtstag von GroRRherzog Karl (1786-1818) und der
200. Todestag seines Grofvaters Carl Friedrich (1728-1811). Auch die kleinen Besucher erwartet
ein buntes Programm, das die Geschichte Badens lebendig macht

www.schloss-mannheim.de

Fotoausstellung der besonderen Art:

,Old men on little cars* im Kapuzinerhduschen.

< -

Ein Konzert, vor allem aber jede Menge SpalR:
das ist ,AutoAuto!*, am 18. Juni im Luisenpark.

,»,Old men on little cars*
Fotoausstellung der besonderen Art

,Old men on little cars” - hinter diesem Titel verbirgt sich ein Konzept des Mannheimer Foto-
grafen Dominik RoRbach. Pinktlich zum Automobilsommer hat der 34-Jdhrige erwachsene
Ménner aus verschiedenen Berufen und sozialen Milieus auf dem Kultauto ,,Bobbycar fotogra-
fiert. Als Kulisse diente bei allen Motiven seine Heimatstadt Mannheim. Im Kapuzinerhduschen
prasentiert RoRBbach mit Unterstlitzung des Stadtmarketing Mannheim erstmals seine Werke in
GroRformat. Auftakt fiir die Ausstellung ist der 17. Juni, zu sehen sind die Fotos bis 22. Juni.

www.stadtmarketing-mannheim.de/kapuzinerhaeuschen

wAutoAuto! Baby you can play my car* am 18. Juni beim ,,Seebiihnenzauber* im Luisenpark
Klangvoller Beitrag zum Automobil

Zwei Méanner. Ein Auto. Eine Love-Story. Eine offene Dreierbeziehung mit tragischem Ausgang.
Ein Konzert Vor allem aber jede Menge Spal%: das ist ,,AutoAuto!“. Die Vocal Percussion Comedy
Show von Christian von Richthofen prasentiert Musik der anderen Art — mit zértlichem Tiiren-
schlagen, sanften Streicheleinheiten und liebevollem Polieren des glanzenden Lacks. Am 18. Juni
ist die Show im Rahmen des Automobilsommers 201 auf der Mannheimer Seebiihne im Luisen-
park zu erleben. Von Leidenschaft getrieben, ndhern sich die beiden Percussionisten und Schau-
spieler, standesgemaR bekleidet mit schwarzem Frack und Fliege, dem regungslosen Kleinwagen.

7
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Das Benefizkonzert fiir die Erbebenopfer Japans
findet am 20. Juni im Rosengarten statt

STADTMARKETINGMANNHEIM®

Gewlirzt mit kabarettistischem Witz, hintersinniger Parodie und geistreicher Lyrik zu Autobahn,
Stau-Chaos und TUV-Plakette steigert sich das furiose Klangfeuerwerk bald zur mitreiBenden
Rhythmus-Rallye aus Jazz, Swing, Klassik und nattrlich Rock.

www.christianvonrichthofen.com, www.seebuehnenzauber.de

Benefizkonzert fiir die Erdbebenopfer Japans am 20. Juni im Rosengarten
Vier Orchester fiir Japan

Die groRen Orchester der Metropolregion Rhein-Neckar haben sich fur einen guten Zweck zusammen-
getan: Am 20. Juni veranstalten sie ab 20 Uhr im Rosengarten ein gemeinsames Benefizkonzert, dessen
Erlés den Opfern der Naturkatastrophe in Japan zugute kommt Die Wahl fiel auf Beethovens g. Sinfonie,
eines der populdrsten Werke der klassischen Musik. ,,Es ist das erste Mal, dass Musiker der Deutschen
Staatsphilharmonie Rheinland-Pfalz, des Kurpfalzischen Kammerorchesters, des Nationaltheaterorches-
ters Mannheim sowie des Philharmonischen Orchesters Heidelberg zusammen spielen®, freut sich Mi-
chel Maugé, Geschaftsfiihrer der m:con - mannheim: congress GmbH. Dirigieren wird Dan Ettinger, Ge-
neralmusikdirektor des Nationaltheaters Mannheim, der seit 2010 auch Chefdirigent des Tokyo Philhar-
monic Orchestra ist Die beteiligten Musiker verzichten auf ihre Gage, und die Orchester stellen ihre Kon-
zertlogistik kostenlos zur Verftigung. Auch der Mozartsaal im Rosengarten kann dank m:con gratis genutzt
werden. Die Eventagentur Uibernimmt zudem den Ticketverkauf und die Werbung. ,,So kénnen mehr als
90 Prozent der Einnahmen an die Opfer der Erdbebenkatastrophe in Japan flieRen*, schatzt Maugé.

www.rosengarten-mannheim.de, www.staatsphilharmonie.de, www.kko.de,
www.nationaltheater.de, www.heidelberger-philharmoniker.de

,Hanni und Nanni“ eréffneten das Kinderfe
des Stadtmarketings.

st

LEBENSQUALITAT UND FREIZEIT

Kinostars eréffneten Kinderfest des Stadtmarketings
L] .“
,,Hanni und Nanni* zu Gast

Kunterbunt und kreativ prasentierte sich in diesem Jahr bereits zum achten Mal das Kinderfest des
Stadtmarketings. Uber 4000 Kindern waren mit ihren Eftern da. Auf den kompletten Kapuzinerplan-
ken konnten die kleinen Stadtfestbesucher basteln, malen, experimentieren und vieles ausprobieren.
Erstmals gab es mit . Deine Buhne* eine Auftrittsmoglichkeit fiir junge Talente, die ihr Kénnen in belie-
bigen Bereichen unter Beweis stellen konnten. Ebenso zum ersten Mal mit dabei war das ,,Haus der
Geschichten®. Ehrenamtliche Paten der Stadtbibliothek lasen den Kindern vor und machten sie neugie-
rig auf spannende Méarchen und Geschichten. ,Das Kinderfest ist mittlerweile ein fester Bestandteil
des Stadtfestes geworden. Von Anfang an waren uns Angebote wichtig, die die Kreativitat der Kinder
fordern und ihre Lust am Experimentieren und Ausprobieren unterstitzen. Nicht konsumieren, son-
dern mitmachen und gestalten stehen beim Kinderfest im Vordergrund®, restimiert Stadtmarketing-
Geschéftsfiihrer Johann W. Wagner. Prominente Géste auf dem Kinderfest waren am Freitag Sophia
und Jana Minster, die beiden Madchen, die ,,Hanni und Nanni* im gleichnamigen Kinofilm spielten.

www.stadtmarketing-mannheim.de

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Bertha Benz

¢ NN
Am 25, Juni dreht sich beim Zweiten
Mannheimer Radsalon alles um den Drahtesel.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

Besondere Edition zum Automobilsommer 201
,,Berthas Bier* in aller Munde

Streng limitiert und passend zum ,, Automobilsommer 201*: Eichbaum braut einen alkoholfreien Gersten-
saft mit dem Namen ,Berthas Bier*. Das exklusive Getrank wird einmalig, limitiert in der 0,33 Liter Mehr-
weg-Longneckflasche abgefiillt Mit der speziellen Edition erinnert Eichbaum an die erste Fahrt von Bertha
Benz 1888 und den 125-jahrigen Geburtstag der Patentanmeldung. Die Kooperation erfolgt tiber das Stadit-
marketing Mannheim. ,Berthas Bier* ist exklusiv zu ausgewahlten Veranstattungen wie dem Maimarkt,
dem Stadtfest und dem Eichbaum Braufest sowie dartiber hinaus im Mercedes- Benz Werk Mannheim
und in ausgewshiten Gastronomiebetrieben erhiltlich. Erstmalig der Offentlichkeit wurde es am 9. April
zur ,Langen Nacht der Museen* vorgestellt. Es folgte die offizielle Einfuhrung auf dem Maimarkt

www.eichbaum.de

Bertha-Benz-Gedichtnisfahrt am 24. und 2s. Juni
Spurensuche auf legendarer Strecke

Der Geschichte auf der Spur: Die Bertha-Benz-Fahrt zwischen Mannheim und Pforzheim erinnert
jedes Jahr an die einmalige Leistung von Bertha Benz und der ersten Fernfahrt der Automobil-
geschichte. Zum 125. Jubildum des Automobils wird die Fahrt der legenddren Strecke besonders
aufwendig inszeniert. Aus ganz Europa bringen Eigenttimer ihre Oldtimer nach Mannheim.
Autos, die heute eigentlich nur noch in Museen oder als Abbildungen in Biichern zu finden sind,
gehen dann auf die Strecke und sorgen fiir einen imposanten Anblick. Am Freitag, 24. Juni, star-
ten die historischen Glanzstiicke (bis Baujahr 1930) auf den Planken. Um 11 Uhr geht's los. Zum
Start bekommen die Teilnehmer ein kleines Prasent tiberreicht Gegen 16 Uhr ist die Ankunft auf
dem Pforzheimer Marktplatz geplant, von wo aus es am néchsten Tag wieder zurtick nach
Mannheim geht. Nachmittags rollen die historischen Fahrzeuge im Ehrenhof des Schlosses ein,
ehe sie nach Schwetzingen zum Festabend weiterfahren.

http://bertha-benz-fahrtde

Zweiter Radsalon am 2s. Juni auf den Kapuzinerplanken
(]
Rad im Quadrat

Fahrradfahren ist alles andere als langweilig: Diesen Beweis tritt der Mannheimer Radsalon am
25. Juni an. Von 10 bis 18 Uhr dreht sich auf den Kapuzinerplanken alles um das zweiradrige Vehi-
kel. Die Veranstalter - das Stadtmarketing Mannheim, die City-Werbegemeinschaft und das
Agenda 21-Biiro - prasentieren eine ,,Open-Air-Messe* der Superlative, gespickt mit tollen Live-
acts. Elite-Schrauber und Urban Artists zeigen, was aus einem einfachen Fahrrad rauszuholen ist.
Szene-Biker und Einrad-Artisten prasentieren mitten in der Stadt eine spektakuldre Show. Der
Drahtesel war gestern: Vielmehr ist das Fahrrad ein Lifestyle-Thema, ein Trend, der immer mehr
in seinen Bann zieht. City-Cruiser, Pedelecs, Rennrader oder Mountainbikes - lokale und regiona-
le Experten préasentieren Neues, Schénes und Niitzliches. Einzelaussteller tiberraschen mit unge-
wohnlichen und hochwertigen Sonderanfertigungen wie Liege- oder Faltradern. Zudem gibt es
einen ADFC-Gebraucht-Fahrradmarkt. Eine Radparade vom Wasserturm auf die Kapuzinerplan-
ken setzt ein weiteres Highlight. Naturlich gibt es auch Infotainment: Plane, Radkarten, ein
Fotowettbewerb, Helmberatung und eine Fahrrad-Codierung — Mannheim punktet als fahrrad-
freundliche Stadt.

www.rad-im-quadratde

www.stadtmarketing-mannheim.de
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Der Germany Travel Mart fand in diesem Jahr
in Koln statt.
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Journalisten aus Indien waren zu Gast in
Mannheim.

Bild: zg

TUTEN UND TONE

4. Mannheimer Einkaufs-Musikfest

Samstag, 4. Juni 2011
Einkaufen bis 22.00 Uhr

-
A anmHEm® MANNHEIM®
s Centrum sty

TOURISMUS UND EINKAUFEN

Mannheim: Auf Deutschlands groter Messe vertreten
Werbetrommel fiir autosymphonic

Mannheim bewegt: Auf dem Germany Travel Mart (GTM) in K&In riihrte das Stadtmarketing
kraftig die Werbetrommel fiir den Automobilsommer in Mannheim. Auf der Pressekonferenz der
Deutschen Zentrale fuir Tourismus konnte das Team insbesondere mit der autosymphonic, der
Abschlussveranstaltung der 125 Tage langen Geburtstagsfeier, Interesse wecken. Der Trailer zum
Event des Jahres gab den Besucherinnen und Besuchern einen Vorgeschmack auf das einmalige
Konzert rund um den Mannheimer Wasserturm. Als gréRte Incoming-Veranstaltung fur den
Deutschland-Tourismus ist der Germany Travel Mart seit 1972 die ideale Plattform, um neue
Kontakte zu Reiseveranstaltern herzustellen und touristische Angebote zu vermarkten. AuRer-
dem bot der 37. GTM dem Stadtmarketing die Gelegenheit, an die Automobilsommer Events in
beispielsweise Paris und Mailand anzukniipfen und bereits bestehende Kontakte in den Ziel- und
Quellmérkten voranzutreiben.

www.stadtmarketing-mannheim.de

Pressereisen: Medienvertreter in Mannheim zu Gast
International interessantes Pflaster

Die Quadratestadt im Fokus: Durch den Automobilsommer haben sich zahlreiche internationale
Journalistengruppen in Mannheim angemeldet. Im Mai kamen eine flinfkopfige Gruppe aus
Indien und sieben Berichterstatter aus der Schweiz. Auch Journalisten aus China besuchten die
Quadratestadt. Neben einer Stadtfiihrung besichtigten sie das TECHNOSEUM. Fiir die Schweizer
wurde spontan ein Besuch im Luisenpark organisiert. Auch ein Spaghettieis auf den Planken bei
Fontanella durfte bei diesem Programm nicht fehlen - schlieflich ist auch diese Delikatesse eine
Mannheimer Erfindung. Der Schwerpunkt der Besuche liegt auf dem Thema ,Mannheim und das
Automobil*.

www.stadtmarketing-mannheim.de

Events: Tiiten und Tone geht in die vierte Runde
Flanieren auf dem Klangteppich

Am 4. Juni bietet die Mannheimer Innenstadt mit , Titen und Téne“ wieder ein Einkaufserlebnis
der Extraklasse. 30 Mannheimer Bands und Kiinstlergruppen wie die Mannheimer Philharmo-
niker, Straight Ahead oder Jazzkartell ,vertonen“ das Shoppingerlebnis der Frithjahrssaison.
Dabei treten die Gruppen nicht nur auf Platzen in der gesamten City auf, auch Passagen und
sogar Geschdfte werden zur Konzertbiihne. Vom Wasserturm zum Paradeplatz, auf den Planken,
in der Fressgasse und der KunststraRe verbinden sich so Shopping und Kultur zu einem klang-
prachtigen Event. Auch beim vierten Einkaufs-Musikfest werden die Geschéfte bis 22 Uhr geoff-
net sein und zum Bummeln einladen.

wwwwerbegemeinschaft-mannheim.com
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MEDIENPRASENZ

dratestadt M. heil ' .
MANNHEI” [yt Web 2.0: Uber 7000 Fans bei Facebook

s < el Mannheim - Gefillt mir!

shares [ Past 0 Phato €1 Unk 5% ¥ideo
Immer mehr Mannheim-Freunde tummeln sich auf Facebook. Der Grund: die neuesten News
% Sty aus und tiber Mannheim interessieren. Zum einen steht das Thema ,Geburtsstadt des

¥ Butsesobis, sie sei e Zeugris der InfLamiegeachichte und detachen
Erfrsisgestes. EnNECCO Sohate

s o e ot Automobils* in all seinen Facetten hoch in der Gunst der User, aber auch Fakten zur Erfindung

- des Spaghetti-Eis’ oder zum FuRball-Helden Sepp Herberger sorgten flir durchweg positives
Immer mehr Mannheim-Freunde tummeln sich ~ Feedback. Stichwort Feedback: Auch die Facebook-Gewinnspiele erfreuen sich durchweg groRer
auf Facebook. Beliebtheit. Ebenfalls auf Erfolgskurs: Twitter. Rund 700 Follower haben sich mittlerweile gemel-
det Tendenz steigend.

Write somathing....

Bild: Stadtmarketing Mannheim GmbH

www.stadtmarketing-mannheim.de

Blogs beim Stadtmarketing
Immer up to date

Internet-Blogs nehmen eine immer wichtigere Rolle ein: Trendscouts, Musiker, Designer - viele
betreiben ihren eigenen Blog, auf dem sie ungefiltert ihre Meinungen und Beobachtungen wie-
dergeben. Auch das Stadtmarketing nutzt diese Moglichkeit der Internet-Kommunikation inten-
siv. Zum Kapuzinerhduschen wurde bereits im Marz ein Blog eingerichtet Dort werden die ein-

More DEFEDIME  Smpraining Mawben  Rreion  Komst Limprsse

Visls flaiBige Helfer

B4 bt sl i ot i ot s, (o s, o b ssgregrsmn. b s e
o o machan 20

Bild: Stadtmarketing Mannheim GmbH
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Entate w50 [T
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e et S 2 e e s { AN zelnen Aktionen im Glaspavillon genau beleuchtet, Mitwirkende vorgestellt und auf neue Attrak-
Neuer Internet-Blog des Stadtmarketings tionen aufmerksam gemacht. Bisher hat das Stadtmarketing die Lange Nacht der Museen und
kommt bei Usern an. die Sepp Herberger-Ausstellung intensiv begleitet. Auch fir das Kinderfest im Rahmen des Stadt-

festes wurde ein eigener Blog eingerichtet Genauso kénnen sich Partner und Sponsoren vor-
stellen und prasentieren. Die Erfahrungen sind bisher sehr positiv, und der Blog zum Kapuziner-
hauschen wird auch weiterhin in regelmaRigen Abstdnden befiillt werden.

www.stadtmarketing-mannheim.de/kapuzinerhaeuschen

SWRRRP

ARD Themenwoche .
@.. !H'Flml ‘_‘-‘— h '

Bild: zg

Medienprasenz: Quadratestadt inspiriert ARD
Deutschlandweit beachtet

Mensch 3 Vi Mannheimer Inspiration: Bei der ARD-Themenwoche ,,Der mobile Mensch* stand die Quadrate-
ARD N KRR ik ) stadt im Fokus des Interesses - nicht nur durch ,,Carl und Bertha*. Der Film tber die Erfindung
— | des Automobils hatte zwei Wochen zuvor im Mannheimer Kino CinemaxX Premiere gefeiert,
bevor er am 23. Mai auf Das Erste die Themenwoche er6ffnete. Am Wochenende vom 21. und
[ g ] 22. Mai konnten Interessierte bereits in ganz Deutschland an Aktionstagen zum Thema Mobilitdt
Bei der ARD-Themenwoche ,,Der mobile teilnehmen. Als einzige Stadt im SWR-Sendegebiet hat Mannheim, vertreten durch das Stadt-

Mensch* stand die Quadratestadt stark marketing, auch Input-Vorschldge gemacht. Mit einer Info-Veranstaltung zu betrieblicher Mobili-
im Fokus des Interesses. tdt und dem MLP Marathon Rhein Neckar beteiligte sich die Quadratestadt an den Aktions-

tagen. Das Engagement zahlte sich aus. Als ,,Belohnung” war Mannheim gemeinsam mit den
anderen Aktions-Orten am 20. und 21. Mai auf der Wetterkarte der ARD zu sehen.

www.stadtmarketing-mannheim.de

n www.stadtmarketing-mannheim.de
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Stadtmarketing veranstaltet zum ersten Mal eine Diversity-Tagung
Lebhafte Diskussionsrunde

Diversity im Fokus: Welche Chancen und Herausforderungen bringt Diversity mit sich? Mit dieser Frage
befasste sich die vom Stadtmarketing Mannheim veranstaltete Diversity-Tagung. Zum ersten Mal orga-
nisierten die Verantwortlichen des Stadtmarketings eine Tagung zu diesem Thema und begeisterten
damit Besucher aus Hamburg, Berlin und Béblingen. So machte Stadtmarketing-Geschéftsfiihrer Johann
Wagner in seinem Vortrag darauf aufmerksam, dass sich gerade die Werbebranche das Thema Diversity
Die Diversity-Tagung der Stadtmarketing zu Nutze macht Auch die Beitrage von Julia Tzanakakis, Diversity Managerin bei Ernst & Young, und Dr.
Mannheim GmbH war ein voller Erfolg. Cassandra Ellerbe-Diick vom Stadtmarketing ertffneten interessante Einblicke in das Thema. Sie zeigten
in ihrem Vortrag die Chancen sowie die Bedeutsamkeit eines verntinftigen Diversity-Managements auf.
Dr. Christian Wilhelm von der Daimler AG konzentrierte sich dagegen vor allem auf die Vereinbarkeit
von Familie und Beruf, wahrend Andreas Merx von Pro Diversity aus Berlin eindrucksvoll die Entwick-
lung verschiedener Stadte veranschaulichte. Auch die Herausforderungen und Chancen fiir Mannheim
diskutierten die Teilnehmer der Tagung angeregt. Zum Abschluss der Veranstaltung présentierten die
Regisseure Philipp Kohl und Ali Badakshan Rad ihren Film ,, Transnationalmannschaft®, der ebenfalls fiir
viel Gesprachsstoff sorgte.

Bild: Stadtmarketing Mannheim GmbH

www.stadtmarketing-mannheim.de

Frithsommerlicher Empfang: Rund 150 Gédste nahmen an dem Spektakel teil
,»Cats“- Vorschau begeistert

Sportler genieRen die Abwechslung: Traditionell veranstaltet das Stadtmarketing gemeinsam mit dem
Reiter-Verein einen frihsommerlichen Empfang auf dem Maimarktgeldnde. In diesem Jahr folgten
gleich 150 Géste der Einladung. NDR-Moderatorin und Pferde-Expertin Sandra Maahn fihrte die Gaste
charmant durch den Abend. Gemeinsam mit dem Publikum warf sie einen Blick auf das s5o-jahrige Ju-

| ——a = - bilaum des Maimarkt-Turniers in zwei Jahren. Die exklusive , Cats“-Vorschau bescherte den Gasten einen
Rund 150 Gaste nahmen am friihsommerlichen  unvergesslichen Empfang. Gleich vier Musicaldarsteller waren hierfiir aus Hannover angereist, die mit
Empfang auf dem Maimarktgeldnde teil und der Prasentation des Hits , Erinnerungen® fiir Gansehaut sorgten. Die Géste aus Politik, Wirtschaft, Kultur
durften exklusiv die ,,Cats“-Vorschau geniefen. und Sport zeigten sich im Anschluss an die Vorstellung begeistert Wie beliebt der traditionelle Empfang
auch unter Reitern ist, zeigte auRerdem die Anwesenheit von Ludger Beerbaum sowie Weltcup-Sieger
Christian Ahlmann. Beide lobten die gelungene Organisation sowie die Atmosphére des Events. Auch
die erfolgreichen Mannheimer Athleten Fanny Rinne, Carolin Nytra, Sebastian Bayer und Sarah Hecken
sowie Leichtathletik-Bundestrainer Riidiger Harksen genossen die Abwechslung vom Trainingsalltag.

Bild: Stadtmarketing Mannheim GmbH

www.stadtmarketing-mannheim.de

BB-Promotion-Chef, Impresario und Produzent bei Verkehrsunfall tédlich verungliickt
@ L]
In Memoriam Michael Brenner

Der tiberraschende Tod von Michael Brenner hat Geschaftsfiihrung und Mitarbeiter des Stadtmar-
keting Mannheim fassungslos gemacht Mit dem Griinder von BB Promotion verliert die Stadt einen
angesehenen Mittelstandler, der trotz internationaler Erfolge immer wusste, wo seine Wurzeln sind. Er
> hat den Firmensitz stets in Mannheim belassen und fiihlte sich als Sohn dieser Stadt, auch wenn er mit

R i seiner Frau und den Kindern in der Pfalz lebte. Seine Verdienste fiir das kulturelle Leben bleiben unver-
Michael Brenner gessen, was auch die bewegenden Nachrufe bei der Trauerfeier in der Christuskirche bewiesen. Dank
Michael Brenner sind zahlreiche internationale Stars in Mannheim aufgetreten, seine Produktionen
hatten stets einen hohen Qualitdtsanspruch. Das Stadtmarketing verliert mit ihm einen zuverldssigen
Partner, der stets ein engagierter Ratgeber und auch ein Freund war.

Bild: bbpromotion

www.bb-promotion.com
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NEWS DER GESELLSCHAFTER UND SPONSOREN
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Am 4. Juni kann jeder einen Blick hinter die
Kulissen des ABB Kinderferienhauses werfen.

Einmal auf einer renommierten Biihne im
echten Musical stehen? Am 9. Juni findet das
Casting fur die Rolle des Madchens in dem
Musical ,Evita“ statt.

A

Bilfinger Be
fiir das erste Quartal 20m1.

rger zieht positive Zwischenbilanz

Tag der offenen Tiir im ABB Kinderferienhaus
Attraktionen fiir die ganze Familie

Eine in der deutschen Unternehmenslandschaft einzigartige Einrichtung feiert am Samstag,

4. Juni, mit einem Tag der offenen Tir ihr 55-jahriges Bestehen: das ABB Kinderferienhaus in
Schapbach im Landkreis Freudenstadt. Seit seiner Eréffnung im Sommer 1956 haben dort mehr
als 25.000 Kinder von Beschiftigten des Mannheimer Technologiekonzerns ABB auf Kosten des
Unternehmens ihre Ferien verbracht ,,Das ABB Kinderferienhaus leistet einen wichtigen Beitrag
im zunehmenden Wettbewerb um die besten Fachkréfte — auch vor dem Hintergrund der
Vereinbarkeit von Familie und Beruf*, betont Markus Ochsner, Arbeitsdirektor und Finanzvor-
stand der deutschen ABB. Am 4. Juni kann jeder einen Blick hinter die Kulissen werfen. Der
Eintritt ist frei. Von 11 bis 17 Uhr warten viele Uberraschungen auf die kleinen und groBen Géste:
Kinderschminken, Zauberer, Hiipfburg, Tombola, Barfupfad, Maulwurf-Gewinnspiel, Bogen-
schieRen oder ein Luftballon-Weitflugwettbewerb sind nur einige der zahlreichen Attraktionen.

www.abb.de, www.foerderverein-schapbach.de

Rolle des Madchens in weltbekanntem Musical zu vergeben
Nachwuchstalent fiir Evita gesucht

Einmal auf einer renommierten Biihne mit echten Musical-Stars stehen — welches junge Talent
trdumt davon nicht? Am 9. Juni bietet sich fiir einen kiinftigen Kinderstar die Moglichkeit, diesen
Traum zu verwirklichen. Gemeinsam mit Musicaldarstellern aus dem Londoner West End steht
das junge Talent auf der Biihne und ist Teil des atemberaubenden und weltweit erfolgreichen
Musicals Evita. Alle Bewerberinnen durchlaufen ein professionelles Casting, denn gesucht wird
ein Mddchen zwischen sieben und elf Jahren, das nicht gréRer als 1,40 Meter ist Auch gesangli-
ches und schauspielerisches Talent sollten die Bewerberinnen mitbringen, denn bei dem Vorsin-
gen gilt es das Lied ,,Santa Evita“ (iberzeugend zu prasentieren. Die Kinder-Audition fr das
Gastspiel in Mannheim findet am Donnerstag, 9. Juni, statt. Weitere Informationen zum Bewer-
bungsverfahren sowie die Noten zu ,Santa Evita“ finden sich unter www.evita-musical.com.

www.evita-musical.com

Bilfinger Berger zieht positive Zwischenbilanz fiir das erste Quartal
Mit Dienstleistungen auf Erfolgskurs

Gelungener Jahresauftakt: Bilfinger Berger ist mit einem guten ersten Quartal in das Jahr 20m
gestartet und hat damit seinen erfolgreichen Kurs fortgesetzt. Leistung und Ergebnis haben sich
im Vergleich zum Vorjahresquartal sogar noch weiter erhéht. So ist der Wert im Bereich Leistung
um vier Prozent auf 1. 829 Mio EUR gestiegen. Der Verkauf der Australien-Tochter Valemus im
Mérz 2011 er6ffnet dem Konzern auRRerdem einen erheblichen Investitionsspielraum, denn der
aus dieser VerduRerung resultierende Mittelzufluss macht es Bilfinger Berger méglich, die eige-
nen Dienstleistungsaktivitdten weiter auszubauen. Auftragseingang und Auftragsbestand lagen
aufgrund des Riickgangs im Baugeschdft mit 1.986 Mio EUR und 8.585 Mio. EUR leicht unter dem
Niveau des Vorjahres. Flir das Geschéftsjahr 2011 erwartet der Konzern - ohne Einbeziehung
kiinftiger Unternehmensakquisitionen - eine Leistung und ein EBIT mindestens in der GroRen-
ordnung des letzten Jahres.

www.bilfinger.com
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Seit April zdhlt nun auch eine Embraer 170 zur
Charterflotte von Cirrus Airlines.

FUCHS-Aktionare haben gewahlt ...

J

Mit dem Windpark Plauerhagen in Mecklen-
burg-Vorpommern ist MVV Energie der erfolg-
reiche Einstieg in den Wachstumsmarkt Winde-
nergie gelungen.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

Neuer Jet bietet Platz fiir 76 Passagiere

Cirrus Airlines erweitert Charterflotte

Fur mehr Flexibilitat: Seit April 2011 zahlt nun auch eine Embraer 170 zur Charterflotte von Cirrus
Airlines. Der 76-sitzige Jet verfugt Uber eine Reichweite von 3500 Kilometern und komplettiert
das Charterangebot der Airline. Die Einfihrung der Emraer 170 ermdglicht kiinftig den Transport
groRRerer Gruppen, und auch Fllige in die Arabischen Emirate sind geplant. ,,Die Integration der
Embraer 170 in unser Charterportfolio ist ein weiterer Meilenstein in unserem langjéhrigen,
erfolgreichen ad-hoc-Geschift®, sagt Jens Zeyer, Leiter Marketing von Cirrus Airlines: ,Mit die-
sem modernen Flugzeug kénnen wir kiinftig auch die Bedrfnisse groRerer Gruppen abdecken
und Fltige in ganz Europa und Uber die Grenzen hinaus, zum Beispiel bis in die Arabischen
Emirate, anbieten.” Die Airline garantiert ihren Kunden mit dieser Erweiterung noch mehr
Flexibilitat

www.cirrusairlines.de

FUCHS-Aktiondre wahlen Dr. Jiirgen Hambrecht und Ines Kolmsee in den Aufsichtsrat
Wachwechsel bei FUCHS PETROLUB

Frischer Wind im Aufsichtsrat: Im Rosengarten wéhlten die FUCHS-Aktiondre Dr. Jirgen Ham-
brecht, bis zum 6. Mai dieses Jahres Vorsitzender des Vorstands der BASF SE, in den Aufsichtsrat.
Auch Ines Kolmsee, Vorsitzende des Vorstands der SKW Stahl-Metallurgie Holding AG, bestimm-
te die Versammlung zum neuen Aufsichtsratsmitglied. Die beiden scheidenden Aufsichtsratmit-
glieder, Professor Dr. Jiirgen Strube sowie Professor Dr. Bernd Gottschalk, legten ihre Amter
nach acht bzw. 16 Jahren zur Verjlingung sowie im Interesse der Kontinuitdt nieder. Mehr als
1500 Aktiondre und Géste nahmen an der diesjahrigen Hauptversammlung der FUCHS PETRO-
LUB AG teil. Neben den bedeutenden Veranderungen im Aufsichtsrat entschied die Versamm-
lung auch eine Neueinteilung des Grundkapitals. Der beschlossene Aktiensplit im Verhaltnis 1:3
wird sich nach Ansicht des Vorstands sowie des Aufsichtsrats besonders positiv auf die Attrakti-
vitat der FUCHS PETROLUB Aktien fiir Privatanleger auswirken.

www.fuchs-oil.de

MVV Energie bekennt sich zur Energiewende
w»Atomkraft ist ein Auslaufmodell*

Das Mannheimer Energieunternehmen MVV Energie hat ein klares Bekenntnis zur Energiewen-
de in Deutschland abgelegt. Bei der Vorlage des Finanzberichts betonte der Vorstandsvorsitzen-
de Dr. Georg Miiller, ,dass sich erneuerbare Energien und Energieeffizienz in den nachsten Jah-
ren schrittweise zu den Leitsystemen einer nachhaltigen Energieversorgung entwickeln werden*.
Damit werde der Ausstieg aus der Kernenergie unumkehrbar: ,, Atomkraft ist keine Briickentech-
nologie, sondern ein Auslaufmodell.“ MVV Energie sei bereits auf diesem Weg in eine neue Ener-
giezukunft und habe friihzeitig die strategischen Weichen zum Ausbau der erneuerbaren Ener-
gien sowie der umweltfreundlichen Kraft-Warme-Kopplung in Verbindung mit der Fernwédrme
gestellt. Mit Blick auf Plane des Bundesumweltministeriums, die Férderung von Windkraftan-
lagen an Land zu verringern, hat sich Dr. Miller fur eine Beibehaltung des Forderniveaus und
eine zielgerichtete Anpassung der Férderinstrumente ausgesprochen. Das Energieunternehmen
konnte in den ersten sechs Monaten seines laufenden Geschiftsjahres seinen Umsatz gegen-
uber dem Vorjahr um drei Prozent auf 1,90 Milliarden Euro steigern.

www.mvv-energie.de
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Mitmachstation in der Ausstellung
»meisterhaft*.

Reiss-Engelhorn-Museen: Mitmachstationen laden zum Staunen und Experimentieren ein
(]
Meisterhaftes erleben

Begleitend zur Ausstellung ,meisterhaft* hat das museumspadagogische Team der Reiss-Engel-
horn-Museen nicht nur ein abwechslungsreiches Begleitprogramm fiir Erwachsene und Kinder
zusammengestellt, sondern auch einen Raum gestaltet. Er ladt bis 31. Juli zum Staunen, Mit-
machen und Experimentieren ein. Unter dem Motto ,Meister aller Arten* warten zahlreiche
Mitmachstationen. Sie geben spannende Einblicke in die Arbeit und Methoden der Kiinstler. Die
Besucher komponieren ihre eigenen Stillleben, experimentieren mit Perspektive und Flucht-
punkt, gehen der Herkunft der Malfarben auf den Grund und spielen mit Licht und Schatten.
Duftschleudern sorgen dafiir, dass die Uppigen Blumenstillleben auch betorend riechen. Farb-
schlduche tauchen die Welt in rot, blau oder weiR und ein Wortpuzzle erlaubt Kombinationen von
Kerkermeister bis Meister Proper. Der Mitmachraum befindet sich im Erdgeschoss im Museum
Zeughaus Cs. Fiir Besucher der meisterhaft-Ausstellung ist der Eintritt frei.

www.meisterhaft2o11.de

y

Fur Roche Diagnostic

s unterzeichneten

Afsaneh Sahavi und und Dr. Elke Schwing

(von rechts) die Kooperationsvertrage mit den

Schulen.

Sting gastiert am 18.

uli in der SAP ARENA.

Roche Diagnostics unterzeichnet Kooperationsvertrige mit elf Schulen
Jugendliche fiir Ausbildung stérken

+Auf dem Weg in die berufliche Zukunft gibt es viele Huirden zu tiberwinden. Grundkenntnisse in
Deutsch, Mathematik und naturwissenschaftlichen Fachern, interdisziplindres Denken, Gemein-
schaftsfahigkeit, Lernbereitschaft und Arbeitsbereitschaft sind Anforderungen, die junge Menschen
flr die Zukunft stark machen®, so Edgar Vieth, Geschiftsfiihrer Personal der Roche Diagnostics
GmbH. Vor diesem Hintergrund hat es sich Roche zur Aufgabe gemacht, gemeinsam mit den
Schulen, den Weg in eine Ausbildung vorzubereiten und zu begleiten. Jetzt wurde ein Kooper-
ationsvertrag mit elf Schulen aus Mannheim und der Region unterzeichnet Dabei wurden die
Rahmenbedingungen fiir eine intensive Zusammenarbeit von Schule, Eltern, Schiilern und Unter-
nehmen in dem Projekt ,Schulpartnerschaften 2011 — 2014 festgelegt. Dieses soll Schiiler bei der
beruflichen Orientierung unterstitzen und ihre Ausbildungsreife férdern, etwa in Form von
Bewerber-Trainings, Informationsveranstaltungen zu Ausbildungsberufen und anderen Kennenlern-
Angeboten.

www.roche.de

Sting rockt die SAP ARENA

Alte Hits in neuem Gewand: Der britische Superstar Sting steht am 18. Juli in der SAP ARENA auf
der Biihne. Gemeinsam mit seiner Band sowie einem Symphony Orchestra prasentiert er gefei-
erte Hits wie ,,English man in New York“ und ,,Every breath you take", die er in das Gewand eines
Klassik-Rock-Arrangements hiillt. Auch die gréRten Erfolgssongs der Band Police, mit der Sting
als Sanger groRen Ruhm erlangte, sind Teil der Biihnenshow. Die Lieder ,,Roxanne®, , If | ever lose
my faith in you" oder ,Message in a bottle* wird der gefeierte Musikstar in einer Orchester-
Version zu Gehor bringen. Als Schauspieler und Solo-Kiinstler konnte Sting in der Vergangenheit
bereits groRe Erfolge verbuchen. Seine Karriere als Solo-Kiinstler begann er mit dem Song ,,The
dream of the blue turtles“. In diesem Sttick vereint Sting Stilelemente wie Pop, Jazz, Klassik, Folk,
Country und Reggae miteinander. Als talentierter Songschreiber, vielseitiger Interpret und vehe-
menter Live-Akteur hat sich Sting einen Namen in der Popszene gemacht.

www.saparena.de
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SCA Hygiene Products gratuliert dem Zirkus
Paletti zum ersten Platz beim ,Toto Lotto

Sportjugendférderpreis*.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

SCA Hygiene Products gratuliert Zirkus Paletti
Kiinstlerische Arbeit ausgezeichnet

SCA Hygiene Products, Hauptsponsor des Kinder- und Jugendzirkus Paletti, gratuliert dem Ver-
ein zum ersten Platz beim , Toto Lotto Sportjugendférderpreis”. Der renommierte Preis wird alle
zwei Jahre vom Kultusministerium Baden-Wiirttemberg, der Sportjugend und Toto-Lotto verlie-
hen. Bereits zum vierten Mal in Folge ist der Zirkus Paletti Preistrager und damit seit acht Jahren
fur hervorragende Jugendarbeit ausgezeichnet, was bisher keinem anderen Verein in Baden-
Wirttemberg gelungen ist. Tilo Bender, Geschéftsfuhrer und , Zirkusdirektor* freute sich sehr
tiber die mit einem Geldpreis dotierte Auszeichnung: ,Die Jury tiberzeugte die hohe padagogi-
sche, kiinstlerische und sportliche Qualitdt unserer Arbeit Dies zeigt, dass wir als einer der weni-
gen Vereine mit wachsender Mitgliederzahl auf dem richtigen Weg sind.“ Nun ist der Zirkus
Paletti auf der Suche nach eigenen Trainingsraumlichkeiten in einer Lager- oder Industriehalle,
um den Uber 200 Kindern auf der Warteliste die Mdglichkeit zu geben, am Zirkustraining teilzu-
nehmen.

WWww.sca.com, www.zewa.de

KALENDER
//jli KONZERTE/THEATER
MAEHT BESEH I EHTE “ 2. bis10. Juni: 16. Mannheimer Schillertage, Nationaltheater Mannheim
—‘,“-, 2. Juni: Irish & American Folk Night An Dorian, Schatzkist|
f |N]'ERN A"“N m.E s[:mu_ERM 3.und 4. Juni: Roger Waters, The Wall, SAP ARENA
1 ANNHE
NAT'“NA[IHEMEH M 4. Juni: Heavytonesfeat. Stefanie Heinzmann & Max Mutzke,
Seebiihnenzauber, Luisenpark Mannheim
5. Juni: ArmnimT6pel, 51aufgedringte Bereicherungen, Schatzkist!
6. Juni: 8. Abo-Konzert der Mannheimer Philharmoniker,
m:con Congress Center Rosengarten
6. Juni: Amadé-Konzert mit hochbegabten Nachwuchssolisten der Region,
Rittersaal, Barockschloss Mannheim
7 Juni: Helene Fischer erstmals mit groRem Orchester, SAP ARENA
10. Juni: I Want It All, Capitol
1. Juni: Beschd of 2om Christian,,Chako* Habekost,
Seebiihnenzauber, Luisenpark Mannheim
16. Juni: DitznerTwintett, Kulturhaus Kéfertal, Kuttur im Park
17 Juni: Neil Diamond, SAP ARENA
,Here co}ﬁes the Sun“am 22. Juni im Capitol. 18. Juni: Christian von Richthofen & Rolf ClaussenAUTOAUTO! Baby You Can
Play My Car, Seebiihnenzauber, Luisenpark Mannheim
20. Juni: Benefizkonzert zugunsten der Opfer der Naturkatastrophe in Japan,
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Vom 24. bis 26. Juni findet die Bertha-Benz-
Gedéchtnisfahrt in der Mannheimer Innenstadt
statt.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

m:con Congress Center Rosengarten

22, Juni: Elton John & Band - Greatest Hits live, SAP ARENA

22, Juni: Here comes the Sun, Capitol

24. Juni: Blues Night mit,,Da Blueth*, Hauptbahnhof Mannheim
25. Juni: Festival der Travestie, Capitol

27.und 28. Juni:

8. Akademiekonzert 2010/20m, m:con Congress Center Rosengarten

29. Juni: David Garrett, SAP ARENA

FESTE/FESTIVALS/MARKTE

4. Juni: 4. Mannheimer Einkaufs-Musikfest ,, Tiiten und Tone*, Innenstadt

4.unds. Juni: m)))motion International Dance Masters Mannheim 2om,
m:con Congress Center Rosengarten

17.bis19. Juni: Stempelpark-Fest rund um das Kulturhaus, Kutturhaus Kafertal

18. Juni: Krempelmarkt, Neuer Messplatz

19. Juni: Lebendiger Neckar, Am Neckarufer

19. Juni: Schlossertag Baden-Wiirttemberg, Barockschloss Mannheim

23. Juni: Fronleichnamsprozession Ehrenhof, Barockschloss Mannheim

24.bis 26. Juni: Bertha-Benz-Gedichtnisfahrt, Innenstadt

25. Juni: Rad im Quadrat — Radsalon, Innenstadt

AUSSTELLUNGEN/SONSTIGES

1. Juni: 1. Mannheimer Science Slam, TECHNOSEUM
3. bis13. Juni: Jan Lauwers & Needcompany - Performances
(Kooperation mit dem Nationaltheater Mannheim), Kunsthalle
SPORT
9. Juni: Ausstellung,,Aktivin Mannheim*, SCA Hygiene Products

7
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‘Y FB
Dr. Martin Diers (dritter von links) gewinnt
den ,,NachwuchsForderPreisSchmerz* 201
der Firma Janssen.

STADTMARKETINGMANNHEIM®

DAS STADTMARKETING GRATULIERT ...

Elisabeth Seitz ...

... zum Gesamtsieg am Stufenbarren und zum vierten Platz beim Weltcup in Moskau

Dr. Martin Diers ...

... zum ,,NachwuchsForderPreis Schmerz* 2011 der Firma Janssen

Hans Bichelmeier ...

... zur Auszeichnung mit dem Bundesverdienstkreuz 1. Klasse
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Liebe Leserinnen und Leser,

lhre Meinung ist uns wichtig. Wir freuen uns
tber lhre Anregungen, Wiinsche und Kritik.
Falls Sie unseren Newsletter nicht mehr erhal-
ten mochten, haben Sie selbstversténdlich
jederzeit die Moglichkeit, ihn Uber den Link in
der Email abzubestellen. Sollte er Ihnen gefal-
len haben, freuen wir uns natirlich, wenn Sie
ihn weiterempfehlen.

Herzlichst
IHR STADTMARKETINGTEAME

Werden Sie Fan der Quadratestadt!

- Erfahren Sie tagesaktuell mehr tiber Mannheimer
Veranstaltungen und Angebote

- Diskutieren Sie mit uns tiber aktuelle Themen aus
der Quadratestadt

http://www.facebook.com/mannheim.quadratestadt
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Unsere Projektpartner

Badischer Rennverein Mannheim Seckenheim eV,
Bardusch GmbH & Co. KG, Karl Berrang GmbH, Dr.
Weilbach und Partner, Eis Fontanella Eismanufaktur
Mannheim, expert ESCH GmbH, .forte Kommunika-
tion & Consulting GmbH, Gasthaus Goldene Gans,
Grosskraftwerk Mannheim Aktiengesellschaft, impuls
Verlags GmbH, KulturNetz Mannheim Rhein-Neckar
eV, Niirnberger Versicherungsgruppe, O.PQ., Optik
am Markt, Rack & Schuck GmbH & Co., Rhein-Neckar
Fernsehen GmbH, Staatliche Schlosser und Gérten
Baden-Wiirttemberg, Schlossverwaltung Mannheim,
Schmid Otreba Seitz Medien GmbH & Co. KG,
Seufert und Diemer Versicherungsmakler GmbH,
ssm - system service marketing GmbH, Studenten-
werk Mannheim, Wincanton GmbH, wob AG.
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